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INFORMACJA O WYBORZE NAJKORZYSTNIEJSZEJ OFERTY
dotyczgca postepowania

»Ustugi promocji w Internecie” -

sygnatura postepowania: ZP-05/24-USL/04

OGLOSZENIE O ZAMOWIENIU 2024/BZP 00253316/01 z dnia 20.03.2024 r.

Na podstawie art. 253 p.z.p., Wojewddzki Urzad Pracy w todzi informuje o wyborze oferty najkorzystniejszej
w postepowaniu o udzielenie zamowienia publicznego prowadzonym w trybie podstawowym bez
przeprowadzania negocjacji na ,,Ustugi promocji w Internecie”

Jako najkorzystniejszg wybrano oferte Wykonawcy - APLAN MEDIA Sp. z 0.0., ul. W. Wréblewskiego 18,
93-578 L6dz, ktéry zaoferowat przeprowadzenie kampanii promocyjnej na Facebooku w cenie brutto
23.468,40 zt (za 1 miesigc obstugi) oraz realizacje ,success story” 1 beneficjenta w cenie 5.904,00 zl/szt.
(jednostkowa cena brutto)

Wykonawca zadeklarowat takze uzyskanie wyzszych wskaznikow dot. efektywnosci kampanii promocyjnej
tj. min. 56 000 kliknie¢, aktywno$ci dotyczgcej postéw na poziomie min 56 000 oraz min. 2 400 polubien

Zgodnie z art. 239 p.z.p. oraz postanowieniami SWZ, jako najkorzystniejszg wybrano oferte Wykonawcy, ktory
zaproponowat oferte najkorzystniejszg na podstawie kryteriow oceny ofert okreslonych w SWZ., {j. ktéry
uzyskat od kazdego cztonka Komisji Przetargowej w kryterium ceny: 22,83 pkt., w kryterium efektywnos¢
24,00 pkt., jakosc¢: 29,00 pkt a ogétem: 75,83 pki.

W przedmiotowym postepowaniu oferty ztozyli rowniez Wykonawcy:

1. NAURIS Dominik Marzec, ul. Topazowa 2, 05-077 Warszawa, ktory zaoferowat przeprowadzenie
kampanii promocyjnej na Facebooku w cenie brutto 24.000,00 zt (za 1 miesigc obstugi) oraz
realizacje ,success story” 1 beneficjenta w cenie 13.530,00 zt/szt. (jednostkowa cena brutto)
Wykonawca zadeklarowat takze uzyskanie wyzszych wskaznikow dot. efektywnosci kampanii
promocyjne;j tj. min. 56 000 kliknieé, aktywnosci dotyczgcej postéw na poziomie min 56 000 oraz min.
2 400 polubien,

Oferta podlega odrzuceniu na podstawie art. 226 ust. 1 pkt. 3i 4 p.z.p., jako niezgodna z przepisami
ustawy oraz niewazna na podstawie odrebnych przepiséw, z uwagi na brak wymaganego podpisu.
Zgodnie z trescig SWZ w przedmiotowym postepowaniu oferte oraz oswiadczenie o ktérym mowa
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w art. 125 ust. 1 p.z.p., wykonawcy winni ztozy¢ pod rygorem niewaznosci w formie elektronicznej lub
w postaci elektronicznej opatrzonej podpisem zaufanym lub podpisem osobistym.

Zgodnie z art. 78! §1 k.c. do zachowania elektronicznej formy czynnosci prawnej wystarcza ztozenie
oswiadczenia woli w postaci elektronicznej i opatrzenie go kwalifikowanym podpisem elektronicznym.
Zgodnie z art. 73 § 1 k.c. w zwigzku z art. 63 ust. 1 p.z.p, czynno$¢ dokonana bez zachowania
zastrzezonej dla danej czynnosci prawnej formy jest niewazna.

Podpis kwalifikowany to podpis elektroniczny, ktéry ma moc prawng taka jak podpis wtasnoreczny.
Jest poswiadczony certyfikatem umozliwiajgcym weryfikacje sktadajgcego podpis.

Oferta zostata podpisana podpisem Autenti Classic. Dokumenty zostaty opatrzone podpisem
elektronicznym zabezpieczonym pieczecig Autenti. Otrzymane dokumenty, podpisane na platformie
Autenti, powinny zawiera¢ dodatkowg strone — karte podpisow, na ktérej zwizualizowane sg wszystkie
podpisy i pieczeci ztozone w procesie sygnowania, ztozona oferta ich nie posiada.

Kwalifikowany podpis elektroniczny na platformie Autenti jest sktadany w formacie zgodnym ze
standardem PAdeS i w oparciu o kwalifikowany certyfikat podpisu elektronicznego. Pole walidaciji
powinno wskazywac¢ konkretnego podpisujgcego ma podstawie jego kwalifikowanego certyfikatu.
Kwalifikowany podpis elektroniczny powinien zawierac:

- informacje o osobie podpisujgcej, ktére pochodzg z certyfikatu podpisujacego,

- wskazanie, ze jest to kwalifikowany podpis elektroniczny,

- numer seryjny umieszczony w certyfikacie podpisujgcego — w szczegoélnosci moze by¢ to numer
PESEL, numer dowodu osobistego lub numer paszportu.

Kwalifikowany podpis elektroniczny powinien zawiera¢ rowniez Europejski znak zaufania, ktéry moze
by¢, zgodnie z prawem UE, stosowany jedynie w stosunku do kwalifikowanych ustug zaufania.
Zamawiajgcy dokonat weryfikacji podpisu uzyskujgc komunikat, iz nie zostata ona podpisana.
Zamawiajacy zwrocit sie takze do Biura Obstugi Klienta platformy Autenti, uzyskujac informacje, iz
wiasciwym bedzie dokonanie badania podpisu ztozonego na przestanej ofercie na stronie
https://puesc.gov.pl/wer, co tez uczynit, otrzymujgc raport o tresci: ,Wynik niewazny/nieprawidiowy,
Komunikat btedu: Dokument nie jest podpisany”

Biorac powyzsze pod uwage, oferta ztozona przez Wykonawce jest niezgodna z ustawg i podlega
odrzuceniu na podstawie art. 226 ust. 1 pkt 34 p.z.p.

EUVIC MEDIA Sp. z 0.0., ul. Czerska 12, 00-732 Warszawa, ktory zaoferowat przeprowadzenie
kampanii promocyjnej na Facebooku w cenie brutto 20.833,35 zt (za 1 miesigc obstugi) oraz
realizacje ,success story” 1 beneficjenta w cenie 8.000,00 zl/szt. (jednostkowa cena brutto)
Wykonawca zadeklarowat takze uzyskanie wyzszych wskaznikow dot. efektywnosci kampanii
promocyjne;j tj. min. 56 000 kliknie¢, aktywnosci dotyczagcej postéw na poziomie min 56 000 oraz min.
2 400 polubien, uzyskujgc od kazdego cztonka Komisji Przetargowej w kryterium ceny: 22,25 pkt.,

w kryterium efektywnosc¢: 24,00 pkt., jakos¢: 19,00 pkt a ogdtem: 65,25 pkt.

»Agencja Reklamowa DSK” Sp. z 0.0., ul. Niedzwiedzia 10, 02-737 Warszawa, ktéry zaoferowat
przeprowadzenie kampanii promocyjnej na Facebooku w cenie brutto 14.637,00 zt (za 1 miesigc
obstugi) oraz realizacje ,success story” 1 beneficjenta w cenie 7.995,00 zl/szt. (jednostkowa cena
brutto)

Wykonawca zadeklarowat takze uzyskanie wyzszych wskaznikow dot. efektywnosci kampanii
promocyjne;j tj. min. 56 000 kliknie¢, aktywnosci dotyczgcej postéw na poziomie min 56 000 oraz min.
2 400 polubieh

Oferta podlega odrzuceniu na podstawie art. 226 ust. 1 pkt. 3i 4 p.z.p., jako niezgodna z przepisami
ustawy oraz oraz niewazna na podstawie odrebnych przepiséw, z uwagi na brak podpisu
wymaganego przepisami. Zgodnie z trescig SWZ w przedmiotowym postepowaniu oferte oraz
os$wiadczenie o ktérym mowa w art. 125 ust. 1 p.z.p., wykonawcy winni ztozy¢ pod rygorem
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https://puesc.gov.pl/wer/

niewaznosci w formie elektronicznej lub w postaci elektronicznej opatrzonej podpisem zaufanym lub
podpisem osobistym.

Zgodnie z art. 78! §1 k.c. do zachowania elektronicznej formy czynnosci prawnej wystarcza ztozenie
oswiadczenia woli w postaci elektronicznej i opatrzenie go kwalifikowanym podpisem elektronicznym.
Podpis kwalifikowany to podpis elektroniczny, ktéry ma moc prawng taka jak podpis wtasnoreczny.
Jest poswiadczony certyfikatem umozliwiajgcym weryfikacje sktadajgcego podpis. Zgodnie z art. 73 §
1 k.c. w zwigzku z art. 63 ust. 1 p.z.p, czynnos¢ dokonana bez zachowania zastrzezonej dla dane;j
czynno$ci prawnej formy jest niewazna.

Zamawiajacy dokonat weryfikacji podpisu przestanej oferty, uzyskujgc komunikat, iz nie zostata ona
podpisana, wobec czego oferta ztozona przez Wykonawce podlega odrzuceniu na podstawie art. 226
ust. 1 pkt. 3i 4 p.z.p..

4. MEDIA OPERATOR Sp. z 0.0., ul. W. Rozdzienskiego 2A, 41-946 Piekary Slaskie, ktory
zaoferowat przeprowadzenie kampanii promocyjnej na Facebooku w cenie brutto 9.840,00 zt/mc (za
1 miesigc obstugi) oraz realizacje ,success story” 1 beneficjenta w cenie 5.500,00 zt/szt
(jednostkowa cena brutto)
Wykonawca zadeklarowat takze uzyskanie wyzszych wskaznikéw dot. efektywnosci kampanii
promocyjne;j tj. min. 56 000 kliknie¢, aktywnosci dotyczgcej postdéw na poziomie min 56 000 oraz min.
2 400 polubien, uzyskujgc od kazdego cztonka Komisji Przetargowej w kryterium ceny: 40,00 pkt.,
w kryterium efektywnosc¢: 24,00 pkt., jakos¢: 9,00 pkt a ogétem: 73,00 pkt.

5. INTERACTIVEVISION Sp. z 0.0., ul. Przemystowa 14B, 35-105 Rzeszéw, ktory zaoferowat
przeprowadzenie kampanii promocyjnej na Facebooku w cenie brutto 15.000,00 z{/mc (za 1 miesigc
obstugi) oraz realizacje ,success story” 1 beneficjenta w cenie 8.000,00 zt/szt (jednostkowa cena
brutto)

Wykonawca zadeklarowat takze uzyskanie wyzszych wskaznikow dot. efektywnosci kampanii
promocyjnej tj. min. 56 000 kliknie¢, aktywnosci dotyczgcej postéw na poziomie min 56 000 oraz min.
2 400 polubien, uzyskujgc od kazdego cztonka Komisji Przetargowej w kryterium ceny: 26,83 pkt.,

w kryterium efektywnosc¢: 24,00 pkt., jakos¢: 16,00 pkt a ogdtem: 66,83 pkt.

6. HESNA Mateusz Checlewski, ul. J. Zeylanda 7 lok. 5, 60-808 Poznan, ktéry zaoferowat
przeprowadzenie kampanii promocyjnej na Facebooku w cenie brutto 10.799,00 zt/mc (za 1 miesigc
obstugi) oraz realizacje ,success story” 1 beneficjenta w cenie 4.434,00 zt/szt (jednostkowa cena
brutto)

Wykonawca zadeklarowat takze uzyskanie wyzszych wskaznikow dot. efektywnosci kampanii
promocyjne;j tj. min. 56 000 kliknie¢, aktywnosci dotyczacej postéw na poziomie min 56 000 oraz min.
2 400 polubieh

Oferta zostaje odrzucona na podstawie art. 226 ust. 1 pkt 5 p.z.p jako niezgodna z warunkami
zamodwienia, w szczegolnosci z zapisami pkt 8 ppkt 3 Czesci | SWZ, zgodnie z ktérymi: ,,Prébne
opracowanie musi zostac¢ dofgczone do formularza oferty, poniewaz stuzy¢ bedzie ocenie oferty

w Kkryterium umiejetnosci redaktorskie. Oznacza to, ze w stosunku do prébnego opracowania nie
bedzie miat zastosowania art. 26 ust. 3 p.z.p. tj. nie bedzie ono mogto by¢ uzupetnione, a jego brak
bedzie skutkowat odrzuceniem oferty’.

Umowa w sprawie przedmiotowego zamowienia, zgodnie z art. 308 ust. 2 p.z.p., zostanie zawarta w terminie
nie krétszym niz 5 dni od dnia przestania niniejszego zawiadomienia.
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