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Wojewódzki Urząd Pracy w Łodzi 
Jednostka Organizacyjna Samorządu Województwa Łódzkiego 

ul. Wólczańska 49             tel. 42 632 01 12 

90-608 Łódź        fax 42 636 77 97 

www.rpo.wup.lodz.pl rpo@wup.lodz.pl 

www.power.wup.lodz.pl power@wup.lodz.pl 

 

 

 

 

SPECYFIKACJA WARUNKÓW ZAMÓWIENIA 

 
W postępowaniu o udzielenie zamówienia publicznego prowadzonym w trybie podstawowym 

bez przeprowadzania negocjacji na: 

 
Usługi promocji w Internecie…- 2 postępowanie 

KOD CPV:79341400-0(usługi prowadzenia kampanii reklamowych) 

72400000-4 (usługi w Internecie) 
 

 
Wartość szacunkowa zamówienia jest mniejsza niż progi unijne, zgodnie z obwieszczeniem prezesa Urzędu 

Zamówień publicznych z dnia 01 stycznia 2021 r. wydanego na podstawie art.3 ust.2 ustawy z dnia 11 września 

2019 r. – Prawo zamówień publicznych (t.j. Dz.U. z 2019 r. poz.2019 z późn. zm.) 

 
 Symbol postępowania u Zamawiającego ZP-03/21-USL/03 

 

                    SPORZĄDZIŁA: 

        REFERAT DS. ZAMÓWIEŃ 

      PUBLICZNYCH KIEROWNK 

 

 

              Urszula Sochacka 
                                                                                           ZATWIERDZENIE 

                                                                                                          

     

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Łódź, marzec 2021 
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1. ZAMAWIAJĄCY 

  

 Zamawiającym jest Wojewódzki Urząd Pracy w Łodzi 

 90 – 608 Łódź ul. Wólczańska 49, 

 NIP 727-24-90-364, REGON 472349582 

adres strony internetowej: https://wuplodz.praca.gov.pl/ 

Telefon +48 42 632-01-12   Faks +48 42 636-77-97 E-mail: lowu@wup.lodz.pl , 

zamowienia@wup.lodz.pl 

 

 

2.  TRYB POSTĘPOWANIA 

 

1. Postępowanie prowadzone będzie w trybie podstawowym bez przeprowadzania negocjacji 

stosownie do art. 275 ust 1 p.z.p., z ograniczeniami przewidzianymi dla postępowań  

w których wartość zamówienia jest mniejsza niż progi unijne, określone w obwieszczeniu 

Prezesa UZP, wydanym na podstawie art. 3 ust. 2 ustawy z dnia 11 września 2019 r. – Prawo 

zamówień publicznych (t.j. Dz.U. z 2019 r. poz. 2019 z późn. zm.). 

2. Zamawiający nie przewiduje wyboru najkorzystniejszej oferty z możliwością 

prowadzenia negocjacji. 

3. Ilekroć w niniejszej Specyfikacji Warunków Zamówienia zwanej dalej SWZ, użyty jest skrót 

p.z.p. należy przez to rozumieć ustawę wskazaną wyżej.  

 

 

3.  SPOSÓB POROZUMIEWANIA SIĘ ZAMAWIAJĄCEGO Z WYKONAWCAMI. 

UDZIELANIE WYJASNIEŃ 

 

1. W przedmiotowym postępowaniu o udzielenie zamówienia komunikacja pomiędzy 

Zamawiającym a Wykonawcami odbywa się elektronicznie przy użyciu odpowiednio: 

a) mini portalu (https://miniportal.uzp.gov.pl/) i ePUAPu 

(https://epuap.gov.pl/wps/portal/), 

Szczegółowe instrukcje użytkowania miniPortalu dostępne są na stronie: 

https://www.uzp.gov.pl/e-zamowienia2/miniportal 

 

b) poczty elektronicznej (adres e-mail: zamowienia@wup.lodz.pl lub 

lowu@wup.lodz.pl) 

2. Zamawiający zaleca korzystanie z systemów mini portal i ePUAP jedynie celem 

złożenia oferty i dokumentów przekazywanych wraz z nimi.  
3. W pozostałym zakresie (w szczególności: przekazywanie pytań do SWZ, innych 

dokumentów, oświadczeń, zawiadomień) Zamawiający rekomenduje korzystanie z 

poczty elektronicznej. 

4. We wszelkiej korespondencji związanej z niniejszym postępowaniem należy posługiwać się 

sygnaturą (znakiem/symbolem) postępowania tj. ZP-03/21-USL/03 lub numerem ogłoszenia 

o zamówieniu. 

5. Komunikacja odbywa się wyłącznie drogą elektroniczną, tym samym komunikacja 

prowadzona w innym trybie (np. za pośrednictwem operatora pocztowego, kuriera czy 

faksu) nie będzie wywoływać żadnych skutków w niniejszym postępowaniu. 

6. Wykonawca zamierzający wziąć udział w postępowaniu o udzielenie zamówienia 

publicznego musi posiadać konto na ePUAP. Wymagania techniczne i organizacyjne 

wysyłania i odbierania dokumentów elektronicznych, elektronicznych kopii dokumentów i 

oświadczeń oraz informacji przekazywanych przy ich użyciu opisane zostały w Regulaminie 

korzystania z systemu mini portal (https://miniportal.uzp.gov.pl/WarunkiUslugi.aspx ) oraz 

Warunkach korzystania z elektronicznej platformy usług administracji publicznej(ePUAP).  

https://wuplodz.praca.gov.pl/
mailto:lowu@wup.lodz.pl
mailto:zamowienia@wup.lodz.pl
https://miniportal.uzp.gov.pl/
https://epuap.gov.pl/wps/portal/
https://www.uzp.gov.pl/e-zamowienia2/miniportal
mailto:zamowienia@wup.lodz.pl
mailto:lowu@wup.lodz.pl
https://miniportal.uzp.gov.pl/WarunkiUslugi.aspx
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7. Wykonawca przystępując do niniejszego postępowania o udzielenie zamówienia publicznego 

akceptuje warunki korzystania z miniPortalu, określone w Regulaminie miniPortalu oraz 

zobowiązuje się je przestrzegać. 

8. W przedmiotowym postępowaniu ofertę oraz oświadczenie o którym mowa w art. 125 

ust. 1 p.z.p., składa się pod rygorem nieważności w formie elektronicznej lub w postaci 

elektronicznej opatrzonej podpisem zaufanym lub podpisem osobistym. 

Podpis zaufany i podpis osobisty to rodzaje podpisów elektronicznych.  

Podpis zaufany to podpis elektroniczny, którego autentyczność i integralność są zapewnianie 

przy użyciu pieczęci elektronicznej ministra właściwego do spraw informatyzacji, 

zawierający: dane identyfikujące osobę (…), identyfikator środka identyfikacji 

elektronicznej, przy użyciu którego został złożony, czas jego złożenia (art. 3 pkt. 14a ustawy 

o informatyzacji działalności podmiotów realizujących zadania publiczne t.j.Dz.U. z 2020 r. 

poz. 346 z późn. zm.). Postać elektroniczna opatrzona podpisem zaufanym oznacza plik  

w jakimkolwiek formacie opatrzony podpisem, który można wygenerować korzystając  

z platformy ePUAP. 

Podpis osobisty to zaawansowany podpis elektroniczny w rozumieniu art.3 pkt.11 

rozporządzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 910/2014 w sprawie identyfikacji 

elektronicznej i usług zaufania w odniesieniu do transakcji elektronicznych…, weryfikowany 

za pomocą certyfikatu podpisu elektronicznego (art. 2 pkt.9) ustawy o dowodach osobistych 

t.j. Dz.U. z 2020 r. poz. 332 z późn. zm.). Postać elektroniczna opatrzona podpisem 

osobistym oznacza plik w jakimkolwiek formacie opatrzony podpisem umieszczonym  

w e-dowodzie. 

Forma to pojęcie prawne (np. forma pisemna lub elektroniczna czynności prawnej), postać 

dotyczy nośnika informacji (np. papier, zapis cyfrowy). 

Zgodnie z art. 78
1
 §1k.c. do zachowania elektronicznej formy czynności prawnej wystarcza 

złożenie oświadczenia woli w postaci elektronicznej i opatrzenie go kwalifikowanym 

podpisem elektronicznym. Podpis kwalifikowany to podpis elektroniczny, który ma moc 

prawną taką jak podpis własnoręczny. Jest poświadczony certyfikatem umożliwiającym 

weryfikację składającego podpis. 

9. Jeżeli Zamawiający lub Wykonawca przekazują oświadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz 

informacje przy użyciu poczty elektronicznej (lub przy użyciu innych środków komunikacji 

elektronicznej w rozumieniu ustawy z dnia 18 lipca 2002 r. o świadczeniu usług drogą 

elektroniczną) każda ze stron na żądanie drugiej strony niezwłocznie potwierdza fakt ich 

otrzymania. 

10. W przypadku braku potwierdzenia otrzymania wiadomości przez Wykonawcę, Zamawiający 

domniema, iż pismo wysłane przez Zamawiającego na adres e-mail podany przez 

Wykonawcę zostało mu doręczone w sposób umożliwiający zapoznanie się Wykonawcy  

z treścią pisma.  

11. Osoby uprawnione do komunikowania się z Wykonawcami: 

a) w zakresie postanowień SWZ dotyczących procedury udzielania zamówienia:  

Urszula Sochacka – Kierownik Referatu ds. Zamówień Publicznych, e-mail: 

zamowienia@wup.lodz.pl 

i/lub 

Agnieszka Szczepańska Podinspektor Referatu ds. Zamówień Publicznych, e-mail: 

zamowienia@wup.lodz.pl 

b) w zakresie przedmiotu zamówienia:  

Małgorzata Garstka - Kozłowska – Kierownik Oddziału Promocji i Informacji EFS 

Wydział Obsługi EFS, e- mail: m.garstka-kozlowska@wup.lodz.pl 

i/lub 

mailto:zamowienia@wup.lodz.pl
mailto:zamowienia@wup.lodz.pl
mailto:m.garstka-kozlowska@wup.lodz.pl
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Ewelina Milcarz – Inspektor wojewódzki Oddziału Promocji i Informacji EFS Wydział 

Obsługi EFS, e- mail: e.milcarz@wup.lodz.pl 

12. Dokumenty zamówienia bezpośrednio związane z postępowaniem o udzielenie 

zamówienia (w szczególności specyfikacja, zmiany i wyjaśnienia SWZ, informacja z 

otwarcia ofert…) będą dostępne na stronie internetowej Zamawiającego w Biuletynie 

Informacji Publicznej w zakładce: zamówienia publiczne/ ogłoszenia i rozstrzygnięcia 

postępowań o udzielenie zamówień publicznych 

(http://wup.lodz.ibip.pl/public/?id=201051) oraz na miniPortalu. 

13. Wyjaśnienia, zawiadomienia, wezwania, informacje, itp. pochodzące od Zamawiającego 

będą w toku postępowania przekazywane Wykonawcom drogą elektroniczną (za pomocą 

poczty elektronicznej) w szczególności w postaci skanów (elektronicznych kopii 

dokumentów w oryginale posiadających papierową) lub elektronicznych kopii 

dokumentów (np. w formacie WORD lub PDF) Zamawiający nie przewiduje 

przekazywania sporządzanych dokumentów i oświadczeń w postaci elektronicznej  

w formie oryginałów podpisanych kwalifikowanym podpisem elektronicznym osób 

uprawnionych do reprezentowania Zamawiającego. 

 

 

4. OPIS PRZEDMIOTU ZAMÓWIENIA 

 

1. Przedmiotem zamówienia są usługi promocji w Internecie polegające na:  

a) przygotowaniu kreacji display (statycznych oraz animowanych) i kompleksowej ich 

realizacji m.in. w serwisach lokalnych (z województwa łódzkiego) oraz branżowych  

z geotargetowaniem na województwo łódzkie i o ile to możliwe na wskazaną grupę 

docelową z województwa łódzkiego. Zamówienie obejmuje osobne kampanie dla 

Regionalnego Programu Operacyjnego Województwa Łódzkiego na lata 2014-2020  

i Programu Operacyjnego Wiedza Edukacja Rozwój na lata 2014-2020. Wymagana ilość 

kliknięć ogółem to minimum 5 tys., a wymagana liczba wyświetleń to minimum 3 mln. dla 

każdej kampanii – Część I zamówienia (Kampania display), 

b) przygotowaniu reklamy animowanej trwającej do 30 sekund, według wytycznych 

Zamawiającego, promującej programy unijne i przekierowującej do strony internetowej 

(rpo.wup.lodz.pl oraz power.wup.lodz.pl). Film reklamowy powinien osiągnąć minimum 15 

tys. wyświetleń. – Część II zamówienia (Kampania Youtube). 

W/w usługi promocyjne w Internecie mają na celu promocję Programu Operacyjnego Wiedza 

Edukacja Rozwój oraz Regionalnego Programu Operacyjnego Województwa Łódzkiego na lata 

2014-2020 oraz rozpowszechnienia informacji na temat działań i efektów realizacji obu 

programów.  

Do Wykonawcy należeć będzie przygotowanie raportu podsumowującego zrealizowane zadania 

oraz uzyskane wyniki/wskaźniki. 

2. KOD CPV: 79341400-0 (usługi prowadzenia kampanii reklamowych), 72400000-4 (usługi 

w Internecie). 

3. Zamawiający dopuszcza możliwość składania ofert częściowych. 

Wykonawcy mogą składać oferty na jedną lub na obie części zamówienia. Wykonawcy 

dokonują wyceny tych części zamówienia, które są w stanie zrealizować. Oferta nie musi 

obejmować realizacji wszystkich części zamówienia. 

4. Zamawiający nie dopuszcza możliwości składania ofert wariantowych. 
5. Zamawiający z uwagi na przedmiot niniejszego zamówienia nie określa w opisie przedmiotu 

zamówienia wymagań w zakresie zatrudnienia na podstawie stosunku pracy, w okolicznościach 

o których mowa w art. 95 p.z.p., ani w zakresie zatrudnienia osób o których mowa w art. 96 ust. 

2 pkt. 2 p.z.p. 

6. Zamawiający z uwagi na przedmiot niniejszego zamówienia nie określa w opisie przedmiotu 

zamówienia wymagań w zakresie dostępności dla osób niepełnosprawnych, o których mowa  

w art. 100 p.z.p. 

mailto:e.milcarz@wup.lodz.pl
http://wup.lodz.ibip.pl/public/?id=201051
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7. Uszczegółowienie przedmiotu zamówienia znajduje się w części II niniejszej SWZ – 

„Szczegółowy opis przedmiotu zamówienia” 

 

 

4. TERMIN WYKONANIA PRZEDMIOTU ZAMÓWIENIA 

 

Zamówienie musi zostać wykonane w terminie 6 miesięcy od dnia następującego po 

dniu podpisania umowy w sprawie przedmiotowego zamówienia z zastrzeżeniem że: 

a) okres trwania publikacji reklamy zostanie uzgodniony z Zamawiającym po 

podpisaniu umowy o udzielenie zamówienia, jednak każda kampania nie może 

trwać krócej niż 3 tygodnie (dotyczy Części I zamówienia), 

b) kampania powinna być prowadzona minimum 14 dni (dotyczy Części II 

zamówienia). 

 

 

5.  KWALIFIKACJA PODMIOTOWA WYKONAWCÓW  

 

1. O udzielenie zamówienia mogą się ubiegać Wykonawcy, którzy nie podlegają wykluczeniu 

z udziału w postępowaniu na podstawie art. 108 ust. 1 oraz art. 109 ust. 1 pkt. 4 p.z.p., 

2. W przedmiotowym postępowaniu Zamawiający nie określił warunków udziału  

w postępowaniu, o których mowa w art. 112 p.z.p. 

3. Ocena dokonywana będzie na podstawie analizy dokumentów i oświadczeń, zgodnie  

z formułą: tak / nie. 
 

 

7. WYMAGANE DOKUMENTY 

 

1. Wraz z ofertą złożoną na Formularzu Oferty Wykonawca zobowiązany jest przedłożyć: 

a) Oświadczenie Wykonawcy o niepodleganiu wykluczeniu, o którym mowa w art. 

125 ust. 1 p.z.p. (załącznik nr 1 do oferty). Informacje zawarte w oświadczeniu 

stanowią dowód potwierdzający brak podstaw wykluczenia na dzień składania ofert. 

W przypadku wspólnego ubiegania się o zamówienie, wyżej wymienione 

oświadczenie składa każdy z Wykonawców wspólnie ubiegających się o zamówienie, 

potwierdzając brak podstaw wykluczenia w zakresie, w którym każdy wykazuje 

spełnianie warunków. 

 

Oferta składana przez spółki cywilne jest traktowana jak oferta Wykonawców 

wspólnie ubiegających się o udzielenie zamówienia publicznego. 

 

b) Wykonawca, który polega na zdolnościach lub sytuacji podmiotów udostępniających 

zasoby, składa, wraz z wnioskiem o dopuszczenie do udziału w postępowaniu albo 

odpowiednio wraz z ofertą, zobowiązanie podmiotu udostępniającego zasoby do 

oddania mu do dyspozycji niezbędnych zasobów na potrzeby realizacji danego 

zamówienia lub inny podmiotowy środek dowodowy potwierdzający, że 

wykonawca realizując zamówienie, będzie dysponował niezbędnymi zasobami 

tych podmiotów.  

Zobowiązanie podmiotu udostępniającego zasoby, powinno potwierdzać, że stosunek 

łączący wykonawcę z podmiotami udostępniającymi zasoby gwarantuje rzeczywisty 

dostęp do tych zasobów oraz określa w szczególności:  

a) zakres dostępnych wykonawcy zasobów podmiotu udostępniającego zasoby; 

b) sposób i okres udostępnienia wykonawcy i wykorzystania przez niego zasobów 

podmiotu udostępniającego te zasoby przy wykonywaniu zamówienia;  
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c) czy i w jakim zakresie podmiot udostępniający zasoby, na zdolnościach którego 

wykonawca polega w odniesieniu do warunków udziału w postępowaniu 

dotyczących wykształcenia, kwalifikacji zawodowych lub doświadczenia, 

zrealizuje roboty budowlane lub usługi, których wskazane zdolności dotyczą.  

 

Wykonawca, w przypadku polegania na zdolnościach lub sytuacji podmiotów 

udostępniających zasoby, przedstawia, wraz z oświadczeniem, o którym mowa w pkt. 

1, także oświadczenie podmiotu udostępniającego zasoby, potwierdzające brak 

podstaw wykluczenia tego podmiotu oraz odpowiednio spełnianie warunków udziału 

w postępowaniu lub kryteriów selekcji, w zakresie, w jakim wykonawca powołuje się 

na jego zasoby. 

 

c) Pełnomocnictwo do reprezentowania Wykonawcy o ile ofertę składa pełnomocnik. 

Jeżeli w imieniu wykonawcy działa osoba, której umocowanie do jego 

reprezentowania nie wynika z informacji z KRS lub CEiIDG, zamawiający może 

żądać od wykonawcy pełnomocnictwa lub innego dokumentu potwierdzającego 

umocowanie do reprezentowania wykonawcy. 

Dotyczy to odpowiednio osoby działającej w imieniu wykonawców wspólnie 

ubiegających się o udzielenie zamówienia publicznego oraz osoby działającej  

w imieniu podmiotu udostępniającego zasoby na zasadach określonych w art. 118 

ustawy lub podwykonawcy niebędącego podmiotem udostępniającym zasoby na 

takich zasadach. 

Pełnomocnictwo składa się w oryginale lub kopii notarialnie poświadczonej za 

zgodność z oryginałem. Pełnomocnictwo powinno posiadać taką samą formę jak 

oferta (pod rygorem nieważności składa się je w formie elektronicznej lub w postaci 

elektronicznej opatrzonej podpisem zaufanym lub podpisem osobistym).  

 

d) Oświadczenie w trybie art. 225 ust. 2 p.z.p. (załącznik nr 2 do oferty). 

UWAGA! 

Nieprzedłożenie w/w oświadczenia wraz z ofertą rozumiane będzie przez 

Zamawiającego jako informacja, że wybór oferty wykonawcy nie będzie prowadzić 

do powstania u Zamawiającego obowiązku podatkowego 

 

 

e) Tajemnica przedsiębiorstwa  

Wykonawcy przysługuje prawo zastrzeżenia pewnych informacji jako tajemnicy 

przedsiębiorstwa w rozumieniu przepisów ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r.  

o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz. U. z 2020 r. poz. 1913), jeżeli wraz  

z przekazaniem takich informacji, zastrzegł, że nie mogą być one udostępniane oraz 

wykazał, że zastrzeżone informacje stanowią tajemnicę przedsiębiorstwa. 

UWAGA! 

Wykonawca nie może zastrzec jako tajemnica przedsiębiorstwa informacji, o których 

mowa w art. 222 ust. 5. 

Zastrzeżenie tajemnicy przedsiębiorstwa musi zostać uzasadnione, wydzielone  

i odpowiednio oznaczone w treści oferty. 

 

2. Zamawiający wezwie wykonawcę, którego oferta została najwyżej oceniona, do złożenia 

w wyznaczonym terminie, nie krótszym niż 5 dni od dnia wezwania aktualnego na dzień 

złożenia oświadczenia wykonawcy o aktualności informacji zawartych w oświadczeniu, o 

którym mowa w art. 125 ust. 1 ustawy, w zakresie podstaw wykluczenia z postępowania 

wskazanych przez zamawiającego. 
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8. OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY.  

 

1. Merytoryczną część oferty stanowi wypełniony przez wykonawcę Formularz Oferty. 

Wykonawca składa ofertę przy użyciu „formularza do złożenia, zmiany, wycofania oferty 

lub wniosku” dostępnego na ePUAP i miniPortalu. 

 

UWAGA! 

Wypełniając formularz do złożenia oferty w polu Id postępowania należy podać numer 

Id postępowania z mini portalu (identyfikator ten ma 32 znaki). 

W sytuacji, w której Wykonawca składając ofertę przez miniPortal, wprowadzi  

w formularzu ID z Platformy e-Zamówienia (który rozpoczyna się od liter OCDS… i ma 42 

znaki), oferta taka nie będzie widoczna na liście złożonych ofert i nie będzie możliwości na 

jej odszyfrowanie. 

 

2. Maksymalny rozmiar plików przesyłanych za pośrednictwem dedykowanych formularzy 

wynosi 150 MB. 

3. Za datę złożenia oferty, wniosków, zawiadomień, dokumentów elektronicznych, oświadczeń 

lub elektronicznych kopii dokumentów lub oświadczeń oraz innych informacji przyjmuje się 

odpowiednio:  

a) datę ich przekazania na ePUAP (w przypadku korzystania z tego systemu); 

potwierdzeniem przekazania jest urzędowe potwierdzenie wygenerowane przez 

ePUAP; 

b)  moment ich pojawienia się w systemie teleinformatycznym (serwerze) odbiorcy 

prowadzonym i kontrolowanym przez odbiorcę, tj. w momencie przyjęcia ich przez 

serwer odbiorcy i zarejestrowania na nim odpowiednich danych (w przypadku 

korzystania z poczty elektronicznej).  
4.  Każdy wykonawca może złożyć tylko jedną ofertę. 

5. Pliki zawierające ofertę oraz załączane do niej dokumenty winny zostać skompresowane do 

jednego pliku archiwum (np. ZIP) przekazywanego Zamawiającemu za pośrednictwem 

systemu miniPortal i ePUAP.  

Zamawiający zaleca, aby oferta, oświadczenie o którym mowa w art. 125 ust. 1 p.z.p. i 

ewentualnie (jeżeli występują) zobowiązanie innego podmiotu, pełnomocnictwa i 

dokumenty wadialne zostały podpisane osobnymi kwalifikowanymi podpisami 

elektronicznymi, zaufanymi lub osobistymi (osób uprawnionych do podpisania 

poszczególnych oświadczeń), a dopiero później skompresowane do pliku archiwum zgodnie 

z powyższym. Niniejsze zalecenie dotyczy również wszystkich oświadczeń i dokumentów 

przekazywanych w oryginale.  

Natomiast przekazywane kopie dokumentów (np. skany) celem ich potwierdzenia za 

zgodność z oryginałem mogą zostać najpierw skompresowane do jednego pliku archiwum, 

który następnie zostanie opatrzony łącznie kwalifikowanym podpisem elektronicznym, 

zaufanym lub osobistym osoby, która jest uprawniona do dokonania poświadczenia za 

zgodność z oryginałem wszystkich kopii dokumentów zawartych w pliku archiwum. 

6. Wykonawca składa ofertę zgodnie z wymaganiami niniejszej specyfikacji warunków 

zamówienia. 

7. Oferta musi obejmować całość usług objętych przedmiotem zamówienia. 

8. Zamawiający dopuszcza możliwość składania ofert częściowych.  

Wykonawcy mogą składać oferty na jedną lub na obie części zamówienia. Wykonawcy 

dokonują wyceny tych części zamówienia, które są w stanie zrealizować.  

Ponadto aktualnie prowadzone postępowanie jest częścią postępowań na usługi promocji  

w Internecie. 

9. Zamawiający nie dopuszcza możliwości składania ofert wariantowych. 
10. Sposób złożenia, w tym zaszyfrowania oferty został opisany w Instrukcji użytkownika 

systemu mini portal (https://miniportal.uzp.gov.pl/). Wykonawca przystępując do 

https://miniportal.uzp.gov.pl/
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niniejszego postępowania o udzielenie zamówienia publicznego zobowiązuje się zapoznać  

z Instrukcją użytkownika systemu mini portal i jej przestrzegać. Błędy wynikające  

z nieprzestrzegania Instrukcji obciążać będą Wykonawcę. 

11. Do zaszyfrowania oferty nie jest potrzebna ani aplikacja do szyfrowania ofert, ani plik  

z kluczem publicznym. Cały proces szyfrowania ma miejsce na stronie 

miniPortal.uzp.gov.pl. 

12. Jeżeli dokumenty elektroniczne, przekazywane przy użyciu środków komunikacji 

elektronicznej, zawierają informacje stanowiące tajemnicę przedsiębiorstwa  
w rozumieniu przepisów ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej 

konkurencji (Dz. U. z 2020 r. poz. 1913), Wykonawca, w celu utrzymania w poufności 

tych informacji, przekazuje je w wydzielonym i odpowiednio oznaczonym (jako 

informacje stanowiące tajemnicę przedsiębiorstwa) pliku, skompresowanym  następczo  

z pozostałymi plikami stanowiącymi pozostałą część przekazywanych dokumentów  

i oświadczeń do jednego pliku archiwum. 

13. Oferta powinna być sporządzona w języku polskim. Każdy dokument składający się na 

ofertę sporządzony w języku innym niż polski winien być złożony wraz z tłumaczeniem. 

Zaleca się by tłumaczenie dokonane było przez tłumacza przysięgłego, tłumaczenie musi 

być poświadczone przez Wykonawcę. W razie wątpliwości uznaje się, iż wiążącą jest wersja 

polskojęzyczna. 

14. Oferta powinna być sporządzona z zachowaniem postaci elektronicznej (odnośnie 

ostatecznej postaci oferty) w jednym z formatów danych określonych w załączniku nr 2 do 

Rozporządzenia Rady Ministrów z dnia 12.04.2012 r. w sprawie Krajowych Ram 

Interoperacyjności, minimalnych wymagań dla rejestrów publicznych i wymiany informacji w 

postaci elektronicznej oraz minimalnych wymagań dla systemów teleinformatycznych (np. .pdf, 

.doc, .docx – formaty szczególnie rekomendowane przez Zamawiającego) i opatrzona 

kwalifikowanym podpisem elektronicznym, podpisem zaufanym lub podpisem osobistym. 

15. Sposób składania podpisów: 

a) sposób złożenia podpisu kwalifikowanego został opisany przez dostawcę podpisu; 

b) sposób złożenia podpisu zaufanego został opisany pod adresem: 

https://www.biznes.gov.pl/pl/firma/sprawy-urzedowe/chce-zalatwic-sprawe-przez-

internet/profil-zaufany-i-podpis-zaufany 

c) sposób złożenia podpisu osobistego został opisany pod adresem: 

https://www.gov.pl/web/e-dowod/podpis-osobisty 

16. Zamawiający rekomenduje stosowanie podpisów wewnętrznych, jeżeli jest to możliwe (np. 

formatu PAdES dedykowanego dokumentom sporządzane w formacie pdf).  

W przypadku stosowania podpisów zewnętrznych (np. format XAdES) należy pamiętać  

o przekazaniu równocześnie zarówno dokumentów, które opatruje się podpisem (tzw. 

danych podpisywanych), jak i pliku podpisu (tj. danych podpisujących) – nieprzekazanie 

jednego z tych komponentów będzie uznane za nieprzekazanie prawidłowo dokumentów. 

17. Formularz Oferty oraz inne dokumenty, oświadczenia i wykazy muszą być podpisane przez 

osobę/osoby uprawnioną/uprawione do reprezentowania Wykonawcy w zakresie jej praw 

majątkowych zgodnie z wpisem do rejestru, zaświadczeniem o wpisie do ewidencji 

działalności gospodarczej lub z innym upoważnieniem albo przez osobę/osoby 

umocowaną/umocowane przez osobę uprawnioną, przy czym umocowanie (pełnomocnictwo 

czyniące zadość wymogom prawa cywilnego) powinno być dołączone do oferty.  

18. Oferta podpisana podpisem innym niż kwalifikowany podpis elektroniczny, zaufany lub 

osobisty (np. podpisem wewnętrznym twórcy danego oprogramowania jak np. WORD, ADOBE 

ACROBAT) lub też oferta niezwierająca podpisu (np. osobnego pliku w przypadku 

zastosowania tzw. podpisu zewnętrznego – nawet jeżeli oferta została faktycznie podpisana, ale 

plik podpisu nie został przekazany wraz z ofertą) będzie uważana za ofertę niepodpisaną, czyli 

ofertę nieważną. 

19. Sposób sporządzenia dokumentów elektronicznych musi być zgodny z wymaganiami 

określonymi w rozporządzeniu Prezesa Rady Ministrów z dnia 30 grudnia 2020 r.  

w sprawie sposobu sporządzania i przekazywania informacji oraz wymagań 

https://www.biznes.gov.pl/pl/firma/sprawy-urzedowe/chce-zalatwic-sprawe-przez-internet/profil-zaufany-i-podpis-zaufany
https://www.biznes.gov.pl/pl/firma/sprawy-urzedowe/chce-zalatwic-sprawe-przez-internet/profil-zaufany-i-podpis-zaufany
https://www.gov.pl/web/e-dowod/podpis-osobisty
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technicznych dla dokumentów elektronicznych oraz środków komunikacji 

elektronicznej w postępowaniu o udzielenie zamówienia publicznego lub konkursie 

(Dz. U. z 2020 poz. 2452) oraz rozporządzeniu Ministra Rozwoju, Pracy i Technologii  

z dnia 23 grudnia 2020 r. w sprawie podmiotowych środków dowodowych oraz innych 

dokumentów lub oświadczeń, jakich może żądać zamawiający od wykonawcy  

(Dz. U. z 2020 poz. 2415). 
 

 

9. INFORMACJE ORGANIZACYJNO-TECHNICZNE DOTYCZĄCE ZAMÓWIENIA 

 

1. Postępowanie prowadzone jest w języku polskim, który będzie również językiem przyszłej 

umowy w sprawie zamówienia publicznego. 

2. Postępowanie nie jest prowadzone w celu zawarcia umowy ramowej. 

3. Zamawiający nie przewiduje udzielenia zamówień uzupełniających, o których mowa w art. 

214 ust. 1 pkt 7 i 8 p.z.p.  

4. Rozliczenia między Wykonawcą a Zamawiającym prowadzone będą w PLN. 

5. Zamawiający nie wymaga wniesienia wadium. 

6. Zamawiający nie wymaga wniesienia zabezpieczenia należytego wykonania umowy. 

7. Zamawiający nie przewiduje zastosowania aukcji elektronicznej. 

8. Zamawiający nie wymaga i nie dopuszcza możliwości złożenia ofert w postaci 

katalogów elektronicznych lub dołączenia katalogów elektronicznych do oferty. 
9. Zamawiający nie określa standardów jakościowych, o których mowa w art. 246 ust. 2 p.z.p. 

10. Wykonawcy ponoszą wszelkie koszty związane z przygotowaniem i złożeniem oferty. 

Zamawiający nie przewiduje zwrotu kosztów udziału w postępowaniu. 

11. W kwestiach nieuregulowanych niniejszą SWZ w pierwszej kolejności mają zastosowanie 

przepisy p.z.p. 

 

 

10. MIEJSCE ORAZ TERMIN SKŁADANIA I OTWARCIA OFERT 

 

1. Oferta oraz załączone do niej dokumenty powinny zostać złożone do Zamawiającego za 

pośrednictwem systemu mini portal i ePUAP (przy użyciu formularza do złożenia oferty)  

w taki sposób, aby dotarły one do Zamawiającego przed upływem terminu składania ofert. 

2. Termin składania ofert upływa 13.04.2021 r. do godz. 23:59 

3. Zamawiający rekomenduje dokonywanie czynności wysłania oferty wraz z załączonymi do 

niej dokumentami z odpowiednim czasowym wyprzedzeniem w stosunku do terminu 

składania ofert określonego w postępowaniu (w szczególności najpóźniej w dniu 

poprzedzającym dzień, w którym upływa termin składania ofert) z uwagi na różnorodne 

problemy techniczne, które mogą wystąpić w funkcjonowaniu systemu mini portal i ePUAP 

( np. przeciążenia systemów, opóźnienie w przekazywaniu informacji miedzy systemami, 

przerwy w działaniu). 

4. Wykonawca po przesłaniu oferty powinien otrzymać wygenerowany numer oferty. Numer 

należy zapisać i zachować; będzie on potrzebny w razie ewentualnej zmiany lub wycofania 

oferty.  

5. Oferta może być złożona tylko do upływu terminu składania ofert. Oferta złożona po 

terminie składania ofert zostanie odrzucona na podstawie art. 226 ust. 1 pkt. 1 p.z.p. 

6. Wykonawca może wprowadzić zmiany w złożonej ofercie lub ją wycofać pod warunkiem, 

że uczyni to przed upływem terminu składania ofert. Zmiana /wycofanie oferty powinna być 

dokonywana za pośrednictwem Formularza do złożenia, zmiany, wycofania oferty (sposób 

zmiany/wycofania oferty został opisany w Instrukcji użytkownika dostępnej na mini 

portalu) lub wniosku na ePUAP.  

Zarówno zmiana jak i wycofanie oferty wymagają zachowania formy, postaci 

właściwych dla oferty.  
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7. Otwarcie ofert nastąpi niezwłocznie po upływie terminu składania ofert - następnego dnia 

po dniu w którym upłynął termin składania ofert tj. w dniu 14.04.2021 r., godz. 12:00 

8. Przed otwarciem ofert na stronie internetowej prowadzonego postępowania (na stronie 

internetowej Zamawiającego w Biuletynie Informacji Publicznej w zakładce: zamówienia 

publiczne/ ogłoszenia i rozstrzygnięcia postępowań o udzielenie zamówień publicznych - 

http://wup.lodz.ibip.pl/public/ oraz w mini portalu) udostępniona zostanie informacja o 

kwocie, jaką Zamawiający zamierza przeznaczyć na sfinansowanie przedmiotowego 

zamówienia. 

9. Otwarcie ofert następować będzie przy użyciu systemów teleinformatycznych. W przypadku 

awarii systemu, która spowoduje brak możliwości otwarcia ofert w terminie wskazanym  

w ust. 10 pkt. 7 niniejszej SWZ, otwarcie ofert nastąpi niezwłocznie po usunięciu awarii.  

W takim przypadku na stronie internetowej prowadzonego postępowania umieszczona 

zostanie informacja o zmianie terminu otwarcia ofert. 

10. Zamawiający niezwłocznie po otwarciu ofert na stronie internetowej prowadzonego 

postępowania umieści informacje o: 
a) nazwach albo imionach i nazwiskach oraz siedzibach lub miejscach prowadzonej 

działalności gospodarczej albo miejscach zamieszkania wykonawców, których oferty 

zostały otwarte;  

b) cenach lub kosztach zawartych w ofertach. 

11. Otwarcie ofert nastąpi przez użycie mechanizmu do odszyfrowania ofert, dostępnego po 

zalogowaniu na mini portalu (w zakładce „Deszyfrowanie”) i następuje poprzez wskazanie 

pliku do odszyfrowania. 

 

 

11. TERMIN ZWIĄZANIA OFERTĄ 

 

1. Termin związania ofertą wynosi 30 dni. Pierwszym dniem terminu związania ofertą jest 

dzień w którym upływa termin składania ofert. Termin związania ofertą upływa w dniu 

12.05.2021 r. 
2. Gdy wybór najkorzystniejszej oferty nie nastąpi przed upływem terminu związania ofertą, 

Zamawiający przed jego upływem  zwraca się jednokrotnie do Wykonawców o wyrażenie 

zgody na przedłużenie tego terminu o wskazywany przez niego okres, nie dłuższy niż 30 

dni. 

3. Przedłużenie terminu związania ofertą wymaga złożenia przez Wykonawcę pisemnego 

oświadczenia o wyrażeniu zgody na przedłużenie terminu związania ofertą. 

 

 

12.  CENA OFERTY  

 

1. Wykonawca zobowiązany jest podać cenę w sposób określony w formularzu oferty. 

2. Cena oferty wskazana w formularzu ofertowym stanowi wynagrodzenie ryczałtowe. 

3. Cena powinna obejmować wszystkie koszty i składniki związane z wykonaniem 

zamówienia i uwzględniać cały zakres przedmiotu zamówienia: 

a) dla Części I zamówienia w szczególności: przygotowanie osobnych kampanii display w 

ramach RPO WŁ oraz PO WER i ich kompleksowa ich realizacja w serwisach 

/portalach, zgodnie z postanowieniami niniejszej SWZ i ofertą Wykonawcy, 

b) dla Części II zamówienia w szczególności: przygotowanie i przeprowadzenie kampanii 

reklamowej na YouTube, zgodnie z postanowieniami niniejszej SWZ i ofertą 

Wykonawcy. 

4. Wykonawca, składając ofertę, informuje Zamawiającego, czy wybór oferty będzie 

prowadzić do powstania u Zamawiającego obowiązku podatkowego (art. 225 ust. 2 p.z.p.), 

składając załącznik nr 2 do oferty. 

http://wup.lodz.ibip.pl/public/
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5. Jeżeli Wykonawca złoży ofertę, której wybór prowadziłby do powstania u Zamawiającego 

obowiązku podatkowego, zgodnie z przepisami o podatku od towarów i usług, Zamawiający 

na potrzeby oceny oferty dolicza do przedstawionej w niej ceny podatek od towarów i usług, 

który miałby obowiązek rozliczyć. 

6. Cena podana ma być z dokładnością do w dwóch miejsc po przecinku tj. w zaokrągleniu do 

pełnych groszy. Przyjmuje się matematyczną zasadę zaokrąglania. 

 

 

13. BADANIE I OCENA OFERT   

 

1. Badania i oceny ofert dokonywać będzie Komisja Przetargowa Zamawiającego. 

2. Ocena ofert zostanie przeprowadzona osobno dla każdej części zamówienia. 

3. Ocena merytoryczna dokonana będzie według zasady procentowo-punktowej w oparciu 

o następujące kryteria oceny, na podstawie deklaracji Wykonawcy zawartej w formularzu 

ofertowym: 

a) dla Części I zamówienia (kampania display); 

 cena – 60%  
Cena oceniana będzie według wzoru: 

 

 
                        ń    

                          
                    

 

Pod pojęciem ceny brutto oferty rozumie się cenę brutto za wykonanie całej usługi tj. 

przygotowanie osobnych kampanii display w ramach RPO WŁ oraz PO WER i ich 

kompleksową ich realizację w serwisach /portalach, zgodnie z postanowieniami niniejszej 

SWZ i ofertą Wykonawcy. 

 

W podanej cenie Wykonawca musi uwzględnić wszystkie wymogi określone przez 

Zamawiającego w niniejszej specyfikacji warunków zamówienia i w cenie brutto ująć 

wszystkie koszty niezbędne dla prawidłowego i pełnego wykonania zamówienia oraz 

uwzględnić zysk, opłaty i podatki, a także upusty i rabaty jeżeli będą stosowane do realizacji 

zamówienia. 

Uwzględniając powyższe, oferta uzyskać może w danym kryterium maksymalnie 60 pkt. od 

każdego z członków Komisji. 

 

 efektywność – 40 %  
Pod pojęciem efektywności będzie rozumiane zapewnienie realizacji kampanii w większej 

liczbie serwisów niż zakładane minimum (zakładane minimum wynosi 5 serwisów 

regionalnych+10 dodatkowych). Dodatkowe serwisy, które może zaproponować 

Wykonawca także powinny być geotargetowane na województwo łódzkie i dopasowane w 

miarę możliwości do grup docelowych. W ramach danego kryterium Wykonawca, który 

zadeklaruje: 

a) realizację kampanii w dodatkowych 5 serwisach uzyska 10 pkt., 
(deklaracja ozn. że Wykonawca zapewni realizację usługi na ogółem 20 serwisach/portalach) 

b) realizację kampanii w dodatkowych 10 serwisach uzyska 20 pkt., 
(deklaracja ozn. że Wykonawca zapewni realizację usługi na ogółem 25 serwisach/portalach) 

c) realizację kampanii w dodatkowych 15 serwisach uzyska 30 pkt., 
(deklaracja ozn. że Wykonawca zapewni realizację usługi na ogółem 30 serwisach/portalach) 

d) realizację kampanii w dodatkowych 20 serwisach uzyska 40 pkt. 
(deklaracja ozn. że Wykonawca zapewni realizację usługi na ogółem 35 serwisach/portalach) 

  

Uwzględniając powyższe, oferta uzyskać może w danym kryterium maksymalnie 40 pkt. od 

każdego z członków Komisji. 

UWAGA! 
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Pozostawienie deklaracji w tym zakresie niewypełnionej skutkować będzie uznaniem, 

że Wykonawca nie deklaruje realizacji usługi na w/w warunkach. Również zaznaczenie 

więcej niż jednego wariantu deklaracji traktowane będzie jako jej niewypełnienie. W 

takiej sytuacji Wykonawca w ramach danego kryterium oceny uzyska 0 pkt. 

 

 

b) dla Części II zamówienia (kampania Youtube); 

 

 cena – 60%  
Cena oceniana będzie według wzoru: 

 

 
                        ń    

                          
                    

 

Pod pojęciem ceny brutto oferty rozumie się cenę brutto za wykonanie całej usługi tj. 

przygotowanie i przeprowadzenie kampanii reklamowej na YouTube, zgodnie  

z postanowieniami niniejszej SWZ i ofertą Wykonawcy. 

 

W podanej cenie Wykonawca musi uwzględnić wszystkie wymogi określone przez 

Zamawiającego w niniejszej specyfikacji warunków zamówienia i w cenie brutto ująć 

wszystkie koszty niezbędne dla prawidłowego i pełnego wykonania zamówienia oraz 

uwzględnić zysk, opłaty i podatki, a także upusty i rabaty jeżeli będą stosowane do realizacji 

zamówienia. 

Uwzględniając powyższe, oferta uzyskać może w danym kryterium maksymalnie 60 pkt. od 

każdego z członków Komisji. 

 

 efektywność – 40 %  
Pod pojęciem efektywności będzie rozumiane zapewnienie większej liczby wyświetleń filmu 

promocyjnego w serwisie Youtube niż zakładane minimum (zakładane minimum wynosi 

15000 wyświetleń). W ramach danego kryterium Wykonawca, który zadeklaruje: 

a) uzyskanie minimum16000 wyświetleń uzyska 8 pkt., 

b) uzyskanie minimum 17000 wyświetleń uzyska 16 pkt., 

c) uzyskanie minimum 18000 wyświetleń uzyska 24 pkt., 

d) uzyskanie minimum 19000 wyświetleń uzyska 32 pkt., 

e) uzyskanie minimum 20000 wyświetleń uzyska 40 pkt.  

Uwzględniając powyższe, oferta uzyskać może w danym kryterium maksymalnie 40 pkt. od 

każdego z członków Komisji. 

UWAGA! 

Pozostawienie deklaracji w tym zakresie niewypełnionej skutkować będzie uznaniem, 

że Wykonawca nie deklaruje realizacji usługi na w/w warunkach. Również zaznaczenie 

więcej niż jednego wariantu deklaracji traktowane będzie jako jej niewypełnienie. W 

takiej sytuacji Wykonawca w ramach danego kryterium oceny uzyska 0 pkt. 

 

4. Liczba punktów przyznanych przez każdego z członków Komisji w ramach w/w kryteriów 

oceny ofert zostanie zsumowana dając ogólną liczbę punktów przyznanych ofercie. 

5. Oceny wyliczone zostaną z dokładnością do dwóch miejsc po przecinku, chyba że zajdzie 

konieczność większego uszczegółowienia. 

6. O wyniku postępowania każdy z Wykonawców zostanie poinformowany e-mailem po jego 

zakończeniu. 
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14. ISTOTNE POSTANOWIENIA UMOWY 

 

1. Zamawiający i Wykonawca obowiązani są współdziałać przy wykonaniu umowy w sprawie 

zamówienia publicznego, w celu należytej realizacji zamówienia w szczególności do 

wzajemnego informowania się o przebiegu umowy, zgłaszania wątpliwości i problemów na 

bieżąco, a także szybkiego reagowania i podejmowania decyzji, niezbędnych dla 

prawidłowej realizacji zobowiązania. 

2. Zamówienie musi zostać wykonane w terminie: 6 miesięcy od dnia następującego po 

dniu podpisania umowy w sprawie przedmiotowego zamówienia, z zastrzeżeniem że:  

a) okres trwania publikacji reklamy zostanie uzgodniony z Zamawiającym po 

podpisaniu umowy o udzielenie zamówienia, jednak każda kampania nie może 

trwać krócej niż 3 tygodnie (dotyczy Części I zamówienia), 

b) kampania powinna być prowadzona minimum 14 dni (dotyczy Części II 

zamówienia). 

3. Należność za zamówienie regulowana będzie przelewem na konto Wykonawcy w terminie 

21 dni od doręczenia prawidłowo wystawionej faktury i przyjęcia jej przez Zamawiającego 

bez zastrzeżeń, na podstawie protokołu odbioru podpisanego przez strony umowy oraz 

raportu podsumowującego uzyskane wyniki/wskaźniki. 

4. W przypadku, gdy wskazany przez Wykonawcę rachunek bankowy, na który ma nastąpić 

zapłata wynagrodzenia, nie widnieje w wykazie podmiotów zarejestrowanych jako 

podatnicy VAT, niezarejestrowanych oraz wykreślonych i przywróconych do rejestru VAT, 

Zamawiającemu przysługuje prawo wstrzymania zapłaty wynagrodzenia do czasu uzyskania 

wpisu tego rachunku bankowego do przedmiotowego wykazu lub wskazania nowego 

rachunku bankowego ujawnionego w ww. wykazie. 

5. Okres do czasu uzyskania przez Wykonawcę wpisu rachunku bankowego do 

przedmiotowego wykazu i przekazania informacji Zamawiającemu lub wskazania 

Zamawiającemu nowego rachunku bankowego ujawnionego w ww. wykazie nie jest 

traktowany jako opóźnienie zamawiającego w zapłacie należnego wynagrodzenia i w takim 

przypadku nie będą naliczane za ten okres odsetki za opóźnienie w wysokości odsetek 

ustawowych. 

6. W ramach wynagrodzenia za wykonanie zamówienia będącego przedmiotem niniejszego 

postępowania Wykonawca przenosi na Zamawiającego oraz IZ RPO WŁ (Zarząd 

Województwa Łódzkiego) i PO WER (Ministerstwo Funduszy i Polityki Regionalnej), bez 

dodatkowego wynagrodzenia z tego tytułu i bez ograniczenia co do terytorium, czasu oraz 

liczby egzemplarzy, majątkowe prawa autorskie wraz z prawami zależnymi do 

przygotowanych i opracowanych na potrzeby przedmiotowej kampanii internetowej 

tekstów, materiałów zdjęciowych, projektów, w odniesieniu do niżej wymienionych pól 

eksploatacji:  

a) w zakresie używania w formie zapisu na papierze i/lub zapisu magnetycznego, 

b) w zakresie wykorzystania i udostępniania przedmiotu niniejszej umowy w całości 

lub części, 

c) w zakresie utrwalania i zwielokrotniania przedmiotu umowy lub jego części –

wytwarzanie określoną techniką egzemplarzy utworu, w tym techniką drukarską, 

reprograficzną, zapisu magnetycznego oraz techniką cyfrową, 

d) w zakresie obrotu oryginałem albo egzemplarzami, na których utrwalono przedmiot 

umowy – wprowadzanie do obrotu, użyczenie lub najem oryginału albo 

egzemplarzy, 

e) w zakresie rozpowszechniania przedmiotu umowy w sposób inny niż określony  

w pkt. d) – publiczne wykonywanie, wystawianie, wyświetlanie, odtwarzanie oraz 

nadawanie i reemitowanie, a także publiczne udostępnianie przedmiotu niniejszej 
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umowy w taki sposób, aby każdy mógł mieć do niego dostęp w miejscu i w czasie 

przez siebie wybranym, 

f) w zakresie zwielokrotniania poprzez druk, zapis na nośnikach magnetycznych  

i optycznych, oraz w inny sposób, niezbędny dla wykonania zobowiązań 

wynikających z niniejszej umowy i udostępniania przedmiotu umowy w sieciach 

komputerowych, 

g) w zakresie korzystania z utworów w całości lub części, łączenia z innymi utworami, 

opracowania poprzez w szczególności dodawanie elementów, uaktualnianie, 

modyfikację, zmianę układu graficznego, kolorystyki, czcionki.  

h) w zakresie dokonywania podziału dzieła uzasadnionego ze względu na sposób i cel 

prezentacji oraz dostosowywanie całości i części dzieła do sposobu i celu 

prezentacji, 

i) w zakresie nadawania za pomocą wizji lub fonii przez stację naziemną, 

j) w zakresie wprowadzania treści do własnych baz danych, bądź w postaci 

oryginalnej, bądź w postaci fragmentów, opracowań, 

k) w zakresie wprowadzania przedmiotu umowy w całości lub części do sieci 

komputerowej w sposób umożliwiający transmisję odbiorczą przez 

zainteresowanego użytkownika, 

l) w zakresie rozpowszechniania w sieci internet. 

6. Odstąpienie od realizacji niniejszej umowy, niezrealizowanie zamówienia z winy 

Wykonawcy skutkować będzie obowiązkiem zapłaty na rzecz Zamawiającego kary umownej 

w wysokości 20 % wartości brutto zamówienia. W przypadku częściowego tylko 

zrealizowania umowy wysokość w/w kary umownej zostanie zmniejszona proporcjonalnie. 

7. Maksymalny wymiar kar umownych z tytułu nienależytego wykonania umowy wynosi 20%. 

8. Za każdy dzień zwłoki w wykonaniu zamówienia lub jego części w wyznaczonym terminie 

Wykonawca zapłaci Zamawiającemu karę umowną w wysokości 1 % wartości brutto 

wynagrodzenia. Zwłoka przekraczająca 10 dni, upoważnia Zamawiającego do odstąpienia od 

umowy z winy Wykonawcy. 

9. Zamawiający zastrzega sobie prawo naliczenia kary umownej wysokości 1 % wartości brutto 

zamówienia za odstępstwo od realizacji usługi zgodnie z brzmieniem SWZ  

w szczególności: 

a) za każdy przypadek skrócenia kampanii,  

b) za każdy przypadek niezgodności opublikowanej treści z zaakceptowanym przez 

Zamawiającego materiałem, w tym za nieuwzględnienie zaleceń, uwag 

Zamawiającego przekazanych Wykonawcy, 

c) za wykorzystanie w kampanii zdjęć stockowych bez zgody Zamawiającego. 

10. Jeżeli Wykonawca składał w treści oferty deklarację dotyczącą pozacenowego kryterium 

oceny ofert, w przypadku jej niezrealizowania zapłaci Zamawiającemu karę umowną w 

wysokości do 8 % wartości brutto zamówienia. Wysokość kary będzie proporcjonalna do 

ilości punków, które Wykonawca otrzymał w procesie oceny ofert, odpowiednio: 

a) niedotrzymanie deklaracji realizacji kampanii w dodatkowych 5 serwisach – kara 2% 

wartości brutto zamówienia, 

b) niedotrzymanie deklaracji realizacji kampanii w dodatkowych 10 serwisach – kara 4% 

wartości brutto zamówienia, 

c) niedotrzymanie deklaracji realizacji kampanii w dodatkowych 15 serwisach – kara 6% 

wartości brutto zamówienia, 

d) niedotrzymanie deklaracji realizacji kampanii w dodatkowych 20 serwisach – kara 8%, 

wartości brutto zamówienia, 

e) niedotrzymanie deklaracji uzyskania minimum 16000 wyświetleń – kara 1,6% wartości 

brutto zamówienia, 
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f) niedotrzymanie deklaracji uzyskania minimum17000 wyświetleń – kara 3,2% wartości 

brutto zamówienia, 

g) niedotrzymanie deklaracji uzyskania minimum 18000 wyświetleń – kara 4,8% wartości 

brutto zamówienia, 

h) niedotrzymanie deklaracji uzyskania minimum19000 wyświetleń – kara 6,4% wartości 

brutto zamówienia, 

i) niedotrzymanie deklaracji uzyskania minimum 20000 wyświetleń – kara 8% wartości 

brutto zamówienia. 

11. Zamawiający może odstąpić od nałożenia kary lub zmniejszyć jej wymiar  

w szczególności jeżeli Wykonawca wykaże, że podjął kroki w celu usunięcia naruszenia, 

a naruszenie było wynikiem okoliczności o charakterze obiektywnym, na które nie miał 

wpływu. Ocena należy do Zamawiającego. 

12. Zamawiający dopuszcza również możliwość odstąpienia od naliczania lub 

dochodzenia kar umownych i odszkodowań za niewykonanie lub nienależyte 

wykonanie umowy jeśli są wynikiem okoliczności związanych z COVID-19. 

13. Każda ze stron jest obowiązana niezwłocznie zawiadomić drugą stronę, jeśli 

okoliczności związane z wystąpieniem COVID – 19 mają lub mogą mieć niekorzystny 

wpływ na należyte wykonanie umowy oraz wskazać jaki to może być wpływ. Do 

zawiadomienia należy dołączyć informacje, oświadczenia (swoje lub osób trzecich) lub 

inne dokumenty, które potwierdzają taki niekorzystny wpływ, np. decyzje GIS o objęciu 

pracowników kwarantanną, dokumenty potwierdzające zwiększoną absencję chorobową 

pracowników, oświadczenia potwierdzające niemożliwość dostarczenia niezbędnych 

komponentów, materiałów lub usług itp. Dobór tych dokumentów powinien być 

dokonany tak, by w sposób obiektywny pozwalały potwierdzić istnienie faktycznego 

 i rzeczywistego wpływu COVID-19 na niemożność należytego wykonania konkretnej 

umowy. 

14. Zamawiający zastrzega sobie prawo dochodzenia odszkodowania przewyższającego 

wysokość w/w określonych kar umownych. 

15. Zabrania się cesji wierzytelności wynikających z niniejszej umowy na osoby trzecie. 

16. W sprawach nieuregulowanych umową zastosowanie będą miały przepisy ustawy Prawo 

zamówień publicznych i Kodeksu Cywilnego. 

17. Ewentualne spory wynikłe na tle realizacji niniejszej umowy rozstrzygnie Sąd właściwy 

dla siedziby Zamawiającego. 

 

 

15. PRZESŁANKI DOPUSZCZALNOŚCI ZMIANY UMOWY 

 

1. Zmiana umowy jest dopuszczalna w sytuacjach i na zasadach określonych w art. 454 i 455 

p.z.p. 

2. Zmiana istotnych postanowień umowy jest dopuszczalna: 

a) w przypadku wystąpienia siły wyższej, rozumianej jako okoliczności, które pomimo 

zachowania należytej staranności są nieprzewidywalne oraz którym nie można 

zapobiec lub przeciwstawić się skutecznie, 

b) w przypadku zmiany obowiązujących przepisów prawa mających wpływ na 

realizację zamówienia (w szczególności zmiany stawki podatku VAT). 

3. W przypadkach wskazanych w pkt. 2 dopuszczalna jest zmiana terminu wykonania usługi,  

z zastrzeżeniem że nowy termin nie może przekroczyć 10.12.2021 r. Zmiana powinna 

zostać wspólnie uzgodniona przez strony umowy. 

4. Strona powołująca się na siłę wyższą lub inne przyczyny obiektywnie niezależne od stron  

powinna zawiadomić drugą stronę w terminie nie dłuższym niż 7 dni kalendarzowych od 

jej/ich zaistnienia. Na stronie powołującej się na w/w okoliczności spoczywa również 

obowiązek udowodnienia jej/ich wystąpienia oraz wskazania zakresu i wpływu na realizację 

zamówienia. 
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5. Umowa może zostać zmieniona również w przypadku zmiany danych związanych z obsługą 

administracyjno-organizacyjną umowy (np. zmiana nr rachunku bankowego), zmiany nazw 

stron lub ich formy prawnej (przy zachowaniu ciągłości podmiotowości prawnej) 

teleadresowych. 

6. W przypadku zmiany przedstawicieli Wykonawcy, danych kontaktowych (w szczególności: 

telefon, adres, e- mail) zmiana umowy nie wymaga sporządzenia aneksu, jednak 

Wykonawca zobowiązany jest zawiadomić o nich niezwłocznie Zamawiającego (pisemnie 

lub e-mailem). W przypadku braku takiego zawiadomienia wszelką korespondencję wysłaną 

do Wykonawcy uznaje się za skutecznie doręczoną. 

7. Zmiany nie mogą naruszać przepisów ustawy Prawo zamówień publicznych, ani innych 

powszechnie obowiązujących przepisów prawa. 

8. Wszelkie zmiany dla swej ważności wymagają formy pisemnej w postaci aneksu i muszą 

być podpisane przez umocowanych przedstawicieli obu stron. 

 

 

16. POPRAWIANIE OMYŁEK 
 

1. Zamawiający poprawi w ofercie oczywiste omyłki pisarskie. 

2. Zamawiający poprawi w ofercie oczywiste omyłki rachunkowe z uwzględnieniem 

konsekwencji rachunkowych dokonanych poprawek. W szczególności: 

a) w przypadku odmiennego przedstawienia ceny podanej liczbą i ceny podanej 

słownie, przyjmuje się za prawidłową cenę ryczałtową podaną słownie, 

b) w przypadku nieprawidłowego określenia ceny netto, przyjmuje się za prawidłową 

cenę brutto. 

3. Zamawiający poprawi w ofercie inne omyłki polegające na niezgodności oferty ze 

specyfikacją istotnych warunków zamówienia, niepowodujące istotnych zmian w treści 

oferty. 

4. O przypadku poprawek, o których mowa w pkt. 3 Zamawiający zwróci się do Wykonawcy, 

którego oferty poprawki dotyczą o wyrażenie  zgody na poprawienie omyłki lub 

zakwestionowanie jej poprawienia. Brak odpowiedzi w wyznaczonym terminie uznany 

zostanie za wyrażenie zgody na poprawienie omyłki.  

 

 

17. ŚRODKI OCHRONY PRAWNEJ.  

 

1. Odwołanie przysługuje na: 
a) niezgodną z przepisami ustawy czynność zamawiającego, podjętą w postępowaniu o 

udzielenie zamówienia, o zawarcie umowy ramowej, dynamicznym systemie zakupów, 

systemie kwalifikowania wykonawców lub konkursie, w tym na projektowane 

postanowienie umowy; 

b)  zaniechanie czynności w postępowaniu o udzielenie zamówienia, o zawarcie umowy 

ramowej, dynamicznym systemie zakupów, systemie kwalifikowania wykonawców lub 

konkursie, do której zamawiający był obowiązany na podstawie ustawy;  

c) zaniechanie przeprowadzenia postępowania o udzielenie zamówienia lub zorganizowania 

konkursu na podstawie ustawy, mimo że zamawiający był do tego obowiązany.  
2. Odwołanie powinno wskazywać czynność lub zaniechanie czynności zamawiającego, której 

zarzuca się niezgodność z przepisami ustawy, zawierać zwięzłe przedstawienie zarzutów, 

określać żądanie oraz wskazywać okoliczności faktyczne i prawne uzasadniające wniesienie 

odwołania oraz inne elementy, o których mowa w art. 516 p.z.p. 

3. Odwołanie wnosi się do Prezesa KIO. 

4. Odwołujący przekazuje zamawiającemu odwołanie wniesione w formie elektronicznej albo 

postaci elektronicznej albo kopię tego odwołania, jeżeli zostało ono wniesione w formie 

pisemnej, przed upływem terminu do wniesienia odwołania w taki sposób, aby mógł on 

zapoznać się z jego treścią przed upływem tego terminu. 
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Domniemywa się, że zamawiający mógł zapoznać się z treścią odwołania przed upływem 

terminu do jego wniesienia, jeżeli przekazanie odpowiednio odwołania albo jego kopii 

nastąpiło przed upływem terminu do jego wniesienia przy użyciu środków komunikacji 

elektronicznej. 
5. Terminy na wniesienie odwołania określa art. 515 p.z.p. 

6. W pozostałym zakresie środki ochrony prawnej zostały uregulowane w Dziale IX p.z.p. 

 

 

18. OCHRONA DANYCH OSOBOWYCH – KLAUZULA INFORMACYJNA 

 

1. Zgodnie z art. 13 ust. 1 i 2 rozporządzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 

z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osób fizycznych w związku z przetwarzaniem 

danych osobowych i w sprawie swobodnego przepływu takich danych oraz uchylenia 

dyrektywy 95/46/WE (ogólne rozporządzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 

z 04.05.2016, str. 1), zwanym dalej „RODO”, Zamawiający informuje, że:  

 administratorem danych osobowych zawartych w dokumentacji postępowania jest 

odpowiednio:  

Zarząd Województwa Łódzkiego, z siedzibą w Łodzi (90-051), przy al. Piłsudskiego 8. 

Na mocy umowy powierzenia danych osobowych, dane te przetwarzane są w 

Wojewódzkim Urzędzie Pracy w Łodzi z siedzibą w Łodzi, ul. Wólczańska 49, 90-608 

Łódź, adres mailowy: lowu@wup.lodz.pl, nr telefonu: 42 633 58 78 ( w ramach RPO 

WŁ); 

Ministerstwo Funduszy i Polityki Regionalnej, z siedzibą w Warszawie (00-926), przy ul. 

Wspólnej 2/4, dane te przetwarzane są w Wojewódzkim Urzędzie Pracy w Łodzi, z 

siedzibą przy ul. Wólczańskiej 49, 90-608 Łódź (w ramach PO WER); 

 inspektorem ochrony danych osobowych w Wojewódzkim Urzędzie Pracy w Łodzi jest 

Pani Diana Błazińska, kontakt: ochronadanych@wup.lodz.pl, nr telefonu: 42 663 02 71; 

 dane osobowe przetwarzane będą na podstawie art. 6 ust. 1 lit. c RODO w celu 

związanym z postępowaniem o udzielenie zamówienia publicznego na „Usługi promocji 

w Internecie… -2 postępowanie”, sygn. ZP-03/21-USL/03 prowadzonym w trybie 

podstawowym bez negocjacji; 

 odbiorcami danych osobowych będą osoby lub podmioty, którym udostępniona zostanie 

dokumentacja postępowania w oparciu o art. 18,19 oraz art. 74-76 ustawy z dnia 11 

września 2019 r. – Prawo zamówień publicznych (t.j. Dz. U. z 2019 r. poz. 2019 z 

późn.zm.), dalej „p.z.p.”;   

 dane osobowe będą przechowywane do momentu wygaśnięcia obowiązku 

przechowywania danych wynikającego z przepisów, w szczególności art. 78 p.z.p.  

z uwzględnieniem okresu trwałości projektu; 

 obowiązek podania danych osobowych bezpośrednio Pani/Pana dotyczących jest 

wymogiem ustawowym określonym w przepisach ustawy p.z.p., związanym z udziałem 

w postępowaniu o udzielenie zamówienia publicznego; konsekwencje niepodania 

określonych danych wynikają z ustawy p.z.p.;  

  w odniesieniu do danych osobowych decyzje nie będą podejmowane w sposób 

zautomatyzowany, stosowanie do art. 22 RODO; 

 posiada Pani/Pan: 

− na podstawie art. 15 RODO prawo dostępu do danych osobowych Pani/Pana dotyczących,  

w tym prawo do uzyskania kopii; 

− na podstawie art. 16 RODO prawo do sprostowania Pani/Pana danych osobowych; 

− na podstawie art. 18 RODO prawo żądania od administratora ograniczenia przetwarzania 

danych osobowych z zastrzeżeniem przypadków, o których mowa w art. 18 ust. 2 RODO;  

− prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzędu Ochrony Danych Osobowych, gdy uzna 

Pani/Pan, że przetwarzanie danych osobowych Pani/Pana dotyczących narusza przepisy 

RODO; 

mailto:ochronadanych@wup.lodz.pl


 

 

20 

 nie przysługuje Pani/Panu: 

− w związku z art. 17 ust. 3 lit. b, d lub e RODO prawo do usunięcia danych osobowych; 

− prawo do przenoszenia danych osobowych, o którym mowa w art. 20 RODO; 

− na podstawie art. 21 RODO prawo sprzeciwu, wobec przetwarzania danych 

osobowych, gdyż podstawą prawną przetwarzania Pani/Pana danych osobowych jest 

art. 6 ust. 1 lit. c RODO. 

2. Skorzystanie z prawa do sprostowania, o którym mowa w art. 16 RODO, nie może 

skutkować zmianą wyniku postępowania o udzielenie zamówienia publicznego ani zmianą 

postanowień umowy w zakresie niezgodnym z ustawą p.z.p. oraz nie może naruszać 

integralności protokołu oraz jego załączników. 

3. Prawo do ograniczenia przetwarzania, o którym mowa w art. 18 ust. 2 RODO nie ma 

zastosowania w odniesieniu do przechowywania, w celu zapewnienia korzystania ze 

środków ochrony prawnej lub w celu ochrony praw innej osoby fizycznej lub prawnej, lub  

z uwagi na ważne względy interesu publicznego Unii Europejskiej lub państwa 

członkowskiego. 

4.  Zamawiający w ramach niniejszego zamówienia zobowiązuje się przetwarzać dane 

osobowe pracowników Wykonawcy, wyłącznie w zakresie i w celu określonym w Umowie. 

5. Zamawiający zobowiązuje się do przestrzegania przepisów Rozporządzenia Parlamentu 

Europejskiego i Rady UE 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osób 

fizycznych w związku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego 

przepływu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE. 

 

 

19. FORMALNOŚCI JAKIE MAJĄ BYĆ DOPEŁNIONE PRZED PODPISANIEM 

UMOWY 

 

1. W przypadku wyboru oferty złożonej przez wykonawców wspólnie ubiegających się 

o udzielenie zamówienia Zamawiający wymaga przedłożenia przed podpisaniem umowy 

o udzielenie przedmiotowego zamówienia umowy regulującej współpracę tych 

Wykonawców. 

2. Po wyborze oferty Zamawiający skontaktuje się z Wykonawcą, w celu uzgodnienia sposobu 

i terminu podpisania oraz przekazania umowy w sprawie przedmiotowego zamówienia, czy 

szczegółów przyszłej umowy. 
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CZĘŚĆ II 

SZCZEGÓŁOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMÓWIENIA 
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1. Przedmiotem zamówienia są usługi promocji w Internecie polegające na:  

a) przygotowaniu kreacji display (statycznych oraz animowanych) i kompleksowej ich 

realizacji m.in. w serwisach lokalnych (z województwa łódzkiego) oraz branżowych  

z geotargetowaniem na województwo łódzkie i o ile to możliwe na wskazaną grupę 

docelową z województwa łódzkiego. Zamówienie obejmuje osobne kampanie dla 

Regionalnego Programu Operacyjnego Województwa Łódzkiego na lata 2014-2020  

i Programu Operacyjnego Wiedza Edukacja Rozwój na lata 2014-2020. Wymagana ilość 

kliknięć ogółem to minimum 5 tys., a wymagana liczba wyświetleń to minimum 3 mln. dla 

każdej kampanii – Część I zamówienia (Kampania display), 

b) przygotowaniu reklamy animowanej trwającej do 30 sekund, według wytycznych 

Zamawiającego, promującej programy unijne i przekierowującej do strony internetowej 

(rpo.wup.lodz.pl oraz power.wup.lodz.pl). Film reklamowy powinien osiągnąć minimum 15 

tys. wyświetleń. – Część II zamówienia (Kampania Youtube). 

2. Kampania internetowa ma na celu promocję Programu Operacyjnego Wiedza Edukacja Rozwój 

oraz Regionalnego Programu Operacyjnego Województwa Łódzkiego na lata 2014-2020 oraz 

rozpowszechnienia informacji na temat działań i efektów realizacji obu programów. 

3. Grupę docelową przedmiotowej kampanii internetowej stanowić powinny: 
a) RPO WŁ: osoby niepracujące od 30 roku życia, w tym m.in. kobiety, osoby o niskich 

kwalifikacjach (do średniego), długotrwale bezrobotne, osoby z niepełnosprawnościami, 

50+ oraz osoby zagrożone wykluczeniem społecznym w wieku 18-64 lata (m.in. 

korzystające ze wsparcia ośrodków pomocy społecznej, osoby niesamodzielne), 

b) PO WER: osoby młode od 18 do 29 roku życia, pracodawcy, 

c) RPO WŁ i PO WER: instytucje zainteresowane ubieganiem się o dofinansowanie na 

wspieranie powyżej wymienionych grup osób, w tym przedsiębiorstwa, organizacje 

pozarządowe, jednostki samorządu terytorialnego, podmioty lecznicze. 

4. W ramach Części I zamówienia: 

a) Do zadań Wykonawcy należeć będzie opracowanie graficzne wszystkich 

wykorzystanych przez Wykonawcę formatów reklam display, 

b) Wszystkie projekty graficzne reklam display powinny być ze sobą spójne pod względem 

graficznym i kolorystycznym oraz powinny być wykonane zgodnie z wytycznymi 

Zamawiającego, 

c) Reklamy mogą zostać przygotowane w formatach html, jpg, gif, png, a także muszą 

posiadać specjalnie utworzone przyciski CTA (call to action), ostatecznie 

zaakceptowane przez Zamawiającego, mające na celu przekierowanie na stronę 

internetową Zamawiającego, 

d) Reklama display zostanie opublikowana na 5 regionalnych serwisach (województwo 

łódzkie) zaproponowanych przez Wykonawcę np. 

1. http://lodz.wyborcza.pl/lodz/0,0.html 

2. http://www.dzienniklodzki.pl/ 

3. http://lodz.naszemiasto.pl/ 

4. http://www.expressilustrowany.pl/ 

5. https://lodz.onet.pl/ 

a także do umieszczenia w/w reklam display na min. 10 dodatkowych portalach, 

zaproponowanych przez Wykonawcę, ostatecznie zaakceptowanych przez 

Zamawiającego. 

e) W przypadku reklamy display wymagana ilość kliknięć ogółem to min. 5 tys., 

wymagana liczba wyświetleń reklamy to min. 3 mln. Okres trwania publikacji reklamy 

będzie na bieżąco ustalony z Zamawiającym, jednak nie będzie krótszy niż 3 tygodnie. 

5. W ramach Części II zamówienia: 

a) Do zadań Wykonawcy należeć będzie przygotowaniu reklamy animowanej trwającej do 

30 sekund według wytycznych Zamawiającego, promującego programy unijne  

i przekierowujący do strony internetowej (rpo.wup.lodz.pl oraz power.wup.lodz.pl), 
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b) wszelkie materiały do filmiku/animacji zapewnia Wykonawca, grafika musi być zgodna 

z identyfikacją wizualną danego programu unijnego, 

c) elementy animacji: scenariusz, udźwiękowienie/podkład muzyczny, lektor, produkcja, 

montaż, jakość dostosowana do możliwości wyświetlania na youtube.com, 

d) Wykonawca wskaże na podstawie wyżej wymienionych grup docelowych miejsca,  

w których będą wyświetlane filmiki, 

e) filmy powinny być wykonane w standardzie FullHD, w rozdzielczości 1920x1080 72 

dpi lub wyższej, w formacie 2D, min. 25 klatek na sekundę, 

f) materiał każdorazowo zostanie zrealizowany z udziałem lektora, 

g) w filmie zostaną zamieszczone napisy,  

h) film musi być udźwiękowiony – dźwięk stereo Dolby Digital 2.0, 

i) Do zadań Wykonawcy należeć będzie zapewnienie dopasowanego podkładu 

muzycznego (przynajmniej 3 propozycje), 

j) Do zadań Wykonawcy należeć będzie zapewnienie synchronizacji obrazu i dźwięku  

w celu uzyskania spójnego animowanego filmu oraz montaż filmów i scalanie wszelkich 

materiałów w programie do profesjonalnej edycji filmów. 

k) Kampania powinna być prowadzona min. 14 dni, a film powinien osiągnąć min. 15 

tys. wyświetleń.  
l) Zamawiający przed rozpoczęciem realizacji przekaże Wykonawcy niezbędne wytyczne 

do wymaganych oznaczeń (logotypy, loga), kolorystyki. Przygotowane filmy powinny 

być zgodne z identyfikacją wizualną konkretnych programów: RPO WŁ i PO WER. 

m) Wszelkie elementy filmu podlegają akceptacji Zamawiającego, prace powinny zostać 

przekazywane etapami. Wykonawca powinien posiadać prawa do wszelkich 

wykorzystywanych materiałów, które przekaże Zamawiającemu. 

6. Wymagania wspólne dla obu części zamówienia: 

a) Treści/obrazy/zdjęcia/grafiki do kampanii zapewnia Wykonawca (w tym zakup zdjęć). 

b) Zamawiający po podpisaniu umowy przekaże Wykonawcy niezbędne wytyczne do 

wymaganych oznaczeń (logotypy, loga), kolorystyki. 

c) Po zrealizowaniu wszystkich działań kampanii informacyjnej, Wykonawca przygotuje 

raport podsumowujący zrealizowane zadania oraz uzyskane wyniki/wskaźniki. Ponadto 

do raportu dołączy printscreeny z realizacji umowy. 

d) Wykonawca przeniesie na Zamawiającego prawa autorskie do wszystkich utworów,  

w tym tekstów, projektów graficznych/filmów wykonanych w ramach zamówienia 

(zgodnie z ust. 14 pkt. 6 Części I SWZ). 
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CZĘŚĆ III 

 

FORMULARZ OFERTY I ZAŁĄCZNIKI DO OFERTY 
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FORMULARZ OFERTY 

na „Usługi promocji w Internecie…- 2 postępowanie” 

Część I zamówienia – Kampania display 

 
W imieniu  

 

Nazwa Wykonawcy _________________________________________________________ 

 

Adres Wykonawcy _________________________________________________________ 

 

Tel. _________________________ 

 

REGON ____________________________________________ 

 

NIP  _______________________________________________ 

 

Adres email ( na który Zamawiający ma kierować korespondencję) _______________________ 

 

Adres ePUAP ( na który Zamawiający ma kierować korespondencję) _____________________ 
 

 
 

 

W odpowiedzi na ogłoszenie o zamówieniu Wojewódzkiego Urzędu Pracy w Łodzi 

w przedmiotowym postępowaniu o udzielenie zamówienia publicznego prowadzonego w trybie 

podstawowym bez negocjacji przedkładamy niniejszą ofertę oświadczając, iż akceptujemy  

w całości wszystkie warunki zawarte w Specyfikacji Warunków Zamówienia jako wyłącznej 

podstawy procedury o udzielenie niniejszego zamówienia. 

 
Wymagany zakres usług zobowiązujemy się wykonać w cenie: 

 
Netto …………………………..  słownie ……………………………………………………… 

 

Brutto ……………………….  słownie ……………………………………………………… 

 

w tym VAT zgodny z obowiązującymi przepisami. 

 

 

 

W zakresie efektywności deklarujemy * 
 realizację kampanii w dodatkowych 5 serwisach, 

 realizację kampanii w dodatkowych 10 serwisach, 

 realizację kampanii w dodatkowych 15 serwisach, 

 realizację kampanii w dodatkowych 20 serwisach 

*niepotrzebne skreślić 

Pozostawienie deklaracji w tym zakresie niewypełnionej skutkować będzie uznaniem, że 

Wykonawca nie deklaruje realizacji usługi na w/w warunkach. Również zaznaczenie 

więcej niż jednego wariantu deklaracji traktowane będzie jako jej niewypełnienie. W 

takiej sytuacji Wykonawca w ramach danego kryterium oceny uzyska 0 pkt. 

 



 

 

26 

 

Co do zasady Wykonawca powinien skreślić niepotrzebne warianty deklaracji, ale dopuszcza 

się zaznaczenie wybranego wariantu w inny sposób, z zastrzeżeniem, iż wybrany sposób 

wyrażenia woli Wykonawcy powinien być jednoznaczny, ponieważ nie będzie on podlegać 

uzupełnieniu/wyjaśnieniu. 

 

 

________________ dnia _________________ 

 

 

JEDNOCZEŚNIE : 

 

1. Oświadczam/-y, że powyższa cena zawiera wszystkie koszty, jakie ponosi Zamawiający 

w przypadku wyboru niniejszej oferty. W cenie oferty zostały uwzględnione wszystkie 

koszty wykonania zamówienia i realizacji przyszłego świadczenia umownego. Ponadto 

w ofercie nie została zastosowana cena dumpingowa i oferta nie stanowi czynu 

nieuczciwej konkurencji, zgodnie z art. 5-17 ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r.  

o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. 

2. Oświadczam/-y, że wypełniłem/wypełniliśmy obowiązki informacyjne przewidziane w art. 13 

lub art. 14 RODO wobec osób fizycznych, od których dane osobowe bezpośrednio lub pośrednio 

pozyskałem w celu ubiegania się o udzielenie zamówienia publicznego w postępowaniu  

o udzielenie przedmiotowego zamówienia publicznego. 

3. Oświadczam/-y, że akceptujemy warunki płatności określone w Specyfikacji Warunków 

Zamówienia przedmiotowego postępowania. 

4. zostałem/zostaliśmy* poinformowani, że możemy wydzielić z oferty informacje 

stanowiące tajemnicę przedsiębiorstwa w rozumieniu przepisów o zwalczaniu 

nieuczciwej konkurencji jednocześnie wykazując, iż zastrzeżone informację stanowią 

tajemnicę przedsiębiorstwa oraz zastrzec w odniesieniu do tych informacji, aby nie były 

one udostępnione innym uczestnikom postępowania.  

5. Oświadczam/-y że niniejsza oferta : 

a) zawiera na stronach od _____ do _____ informacje stanowiące tajemnicę 

przedsiębiorstwa w rozumieniu przepisów o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. * 

b) nie zawiera informacji stanowiących tajemnicę przedsiębiorstwa w rozumieniu 

przepisów o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. * 

6. Oświadczam/-y, że zapoznaliśmy się z istotnymi postanowieniami umowy stanowiącymi 

ust. 14 Części I Specyfikacji Warunków Zamówienia, zdobyliśmy konieczne informacje 

do przygotowania oferty i dołożyliśmy należytej staranności przy przygotowaniu 

niniejszej oferty, a także zobowiązuję/-emy się w przypadku wyboru naszej oferty, do 

zawarcia umowy zgodnej z niniejszą ofertą na warunkach określonych w Specyfikacji 

Warunków Zamówienia, w miejscu i terminie wskazanym przez Zamawiającego. 
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7. Pod groźbą odpowiedzialności karnej oświadczam/-y, że załączone do oferty dokumenty 

opisują stan faktyczny i prawny, aktualny na dzień otwarcia ofert (art.297 k.k.). 

8. Na niniejszą ofertę wraz z załącznikami składa się  _______  ponumerowanych stron.  

 

* - niepotrzebne skreślić 

 

 

OSOBA DO KONTAKTU  ……………………………………………………………………. 

 
 
..………………………………………                                   ……………………………………………… 

(podpis) (podpis) 

 
 
 
_________________________________             
               (pieczątka firmowa)                                
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FORMULARZ OFERTY 

na „Usługi promocji w Internecie…-2 postępowanie” 

Część II zamówienia – Kampania Youtube 

 
W imieniu  

 

Nazwa Wykonawcy _________________________________________________________ 

 

Adres Wykonawcy _________________________________________________________ 

 

Tel. _________________________ 

 

REGON ____________________________________________ 

 

NIP  _______________________________________________ 

 

Adres email ( na który Zamawiający ma kierować korespondencję) _______________________ 

 

Adres ePUAP ( na który Zamawiający ma kierować korespondencję) _____________________ 

 
 

 

W odpowiedzi na ogłoszenie o zamówieniu Wojewódzkiego Urzędu Pracy w Łodzi 

w przedmiotowym postępowaniu o udzielenie zamówienia publicznego prowadzonego w trybie 

podstawowym bez negocjacji przedkładamy niniejszą ofertę oświadczając, iż akceptujemy  

w całości wszystkie warunki zawarte w Specyfikacji Warunków Zamówienia jako wyłącznej 

podstawy procedury o udzielenie niniejszego zamówienia. 

 
Wymagany zakres usług zobowiązujemy się wykonać w cenie: 

 
Netto …………………………..  słownie ……………………………………………………… 

 

Brutto ……………………….  słownie ……………………………………………………… 

 

w tym VAT zgodny z obowiązującymi przepisami. 

 

 

 

W zakresie efektywności deklarujemy * 
 uzyskanie minimum 16000 wyświetleń, 

 uzyskanie minimum 17000 wyświetleń, 

 uzyskanie minimum 18000 wyświetleń, 

 uzyskanie minimum 19000 wyświetleń, 

 uzyskanie minimum 20000 wyświetleń. 

*niepotrzebne skreślić 

 

Pozostawienie deklaracji w tym zakresie niewypełnionej skutkować będzie uznaniem, że 

Wykonawca nie deklaruje realizacji usługi na w/w warunkach. Również zaznaczenie 

więcej niż jednego wariantu deklaracji traktowane będzie jako jej niewypełnienie. W 

takiej sytuacji Wykonawca w ramach danego kryterium oceny uzyska 0 pkt. 
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Co do zasady Wykonawca powinien skreślić niepotrzebne warianty deklaracji, ale dopuszcza 

się zaznaczenie wybranego wariantu w inny sposób, z zastrzeżeniem, iż wybrany sposób 

wyrażenia woli Wykonawcy powinien być jednoznaczny, ponieważ nie będzie on podlegać 

uzupełnieniu/wyjaśnieniu. 

 

 

________________ dnia _________________ 

 

 

JEDNOCZEŚNIE : 

 

9. Oświadczam/-y, że powyższa cena zawiera wszystkie koszty, jakie ponosi Zamawiający 

w przypadku wyboru niniejszej oferty. W cenie oferty zostały uwzględnione wszystkie 

koszty wykonania zamówienia i realizacji przyszłego świadczenia umownego. Ponadto 

w ofercie nie została zastosowana cena dumpingowa i oferta nie stanowi czynu 

nieuczciwej konkurencji, zgodnie z art. 5-17 ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r.  

o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. 

10. Oświadczam/-y, że wypełniłem/wypełniliśmy obowiązki informacyjne przewidziane w art. 13 

lub art. 14 RODO wobec osób fizycznych, od których dane osobowe bezpośrednio lub pośrednio 

pozyskałem w celu ubiegania się o udzielenie zamówienia publicznego w postępowaniu  

o udzielenie przedmiotowego zamówienia publicznego. 

11. Oświadczam/-y, że akceptujemy warunki płatności określone w Specyfikacji Warunków 

Zamówienia przedmiotowego postępowania. 

12. zostałem/zostaliśmy* poinformowani, że możemy wydzielić z oferty informacje 

stanowiące tajemnicę przedsiębiorstwa w rozumieniu przepisów o zwalczaniu 

nieuczciwej konkurencji jednocześnie wykazując, iż zastrzeżone informację stanowią 

tajemnicę przedsiębiorstwa oraz zastrzec w odniesieniu do tych informacji, aby nie były 

one udostępnione innym uczestnikom postępowania.  

13. Oświadczam/-y że niniejsza oferta : 

a) zawiera na stronach od _____ do _____ informacje stanowiące tajemnicę 

przedsiębiorstwa w rozumieniu przepisów o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. * 

b) nie zawiera informacji stanowiących tajemnicę przedsiębiorstwa w rozumieniu 

przepisów o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. * 

14. Oświadczam/-y, że zapoznaliśmy się z istotnymi postanowieniami umowy stanowiącymi 

ust. 14 Części I Specyfikacji Warunków Zamówienia, zdobyliśmy konieczne informacje 

do przygotowania oferty i dołożyliśmy należytej staranności przy przygotowaniu 

niniejszej oferty, a także zobowiązuję/-emy się w przypadku wyboru naszej oferty, do 

zawarcia umowy zgodnej z niniejszą ofertą na warunkach określonych w Specyfikacji 

Warunków Zamówienia, w miejscu i terminie wskazanym przez Zamawiającego. 
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15. Pod groźbą odpowiedzialności karnej oświadczam/-y, że załączone do oferty dokumenty 

opisują stan faktyczny i prawny, aktualny na dzień otwarcia ofert (art.297 k.k.). 

16. Na niniejszą ofertę wraz z załącznikami składa się  _______  ponumerowanych stron.  

 

* - niepotrzebne skreślić 

 

 

OSOBA DO KONTAKTU  ……………………………………………………………………. 

 
 
..………………………………………                                   ……………………………………………… 

(podpis) (podpis) 

 
 
 
_________________________________             
               (pieczątka firmowa)                                
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ZAŁĄCZNIK NR 1 DO OFERTY 

 

OŚWIADCZENIE DOTYCZĄCE PRZESŁANEK WYKLUCZENIA  

 

 

Ja ( My ), niżej podpisany/-i ( imię i nazwisko oraz stanowisko ) 

 

..................................................................................................................................................... 

 

..................................................................................................................................................... 

 

działając w imieniu i na rzecz (nazwa /firma/ i adres wykonawcy)  

 

..................................................................................................................................................... 

 

..................................................................................................................................................... 

 

Przystępując do postępowania na „Usługi promocji w Internecie… - 2 postępowanie” 

oświadczam/-y:  

Oświadczam/-y, że nie podlegam/-y wykluczeniu z postępowania na podstawie art. 108 ust. 1 pkt. 1-6 

p.z.p, zgodnie z którym Zamawiający wyklucza z postępowania o udzielenie zamówienia wykonawcę:  

1) będącego osobą fizyczną, którego prawomocnie skazano za przestępstwo:  
a) udziału w zorganizowanej grupie przestępczej albo związku mającym na celu popełnienie 

przestępstwa lub przestępstwa skarbowego, o którym mowa w art. 258 Kodeksu karnego,  

b) handlu ludźmi, o którym mowa w art. 189a Kodeksu karnego,  

c) o którym mowa w art. 228–230a, art. 250a Kodeksu karnego lub w art. 46 lub art. 48 ustawy  

z dnia 25 czerwca 2010 r. o sporcie,  

d) finansowania przestępstwa o charakterze terrorystycznym, o którym mowa w art. 165a 

Kodeksu karnego, lub przestępstwo udaremniania lub utrudniania stwierdzenia przestępnego 

pochodzenia pieniędzy lub ukrywania ich pochodzenia, o którym mowa w art. 299 Kodeksu 

karnego,  

e) o charakterze terrorystycznym, o którym mowa w art. 115 § 20 Kodeksu karnego, lub mające 

na celu popełnienie tego przestępstwa,  

f) pracy małoletnich cudzoziemców powierzenia wykonywania pracy małoletniemu 

cudzoziemcowi, o którym mowa w art. 9 ust. 2 ustawy z dnia 15 czerwca 2012 r. o skutkach 

powierzania wykonywania pracy cudzoziemcom przebywającym wbrew przepisom na 

terytorium Rzeczypospolitej Polskiej (Dz. U. poz. 769),  

g) przeciwko obrotowi gospodarczemu, o których mowa w art. 296–307 Kodeksu karnego, 

przestępstwo oszustwa, o którym mowa w art. 286 Kodeksu karnego, przestępstwo przeciwko 

wiarygodności dokumentów, o których mowa w art. 270–277d Kodeksu karnego, lub 

przestępstwo skarbowe,  

h) o którym mowa w art. 9 ust. 1 i 3 lub art. 10 ustawy z dnia 15 czerwca 2012 r. o skutkach 

powierzania wykonywania pracy cudzoziemcom przebywającym wbrew przepisom na 

terytorium Rzeczypospolitej Polskiej – lub za odpowiedni czyn zabroniony określony  

w przepisach prawa obcego;  

2) jeżeli urzędującego członka jego organu zarządzającego lub nadzorczego, wspólnika spółki  

w spółce jawnej lub partnerskiej albo komplementariusza w spółce komandytowej lub 

komandytowo-akcyjnej lub prokurenta prawomocnie skazano za przestępstwo, o którym mowa 

w pkt. 1;  

3) wobec którego wydano prawomocny wyrok sądu lub ostateczną decyzję administracyjną  

o zaleganiu z uiszczeniem podatków, opłat lub składek na ubezpieczenie społeczne lub 
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zdrowotne, chyba że wykonawca odpowiednio przed upływem terminu do składania wniosków  

o dopuszczenie do udziału w postępowaniu albo przed upływem terminu składania ofert dokonał 

płatności należnych podatków, opłat lub składek na ubezpieczenie społeczne lub zdrowotne wraz 

z odsetkami lub grzywnami lub zawarł wiążące porozumienie w sprawie spłaty tych należności;  

4) wobec którego prawomocnie orzeczono zakaz ubiegania się o zamówienia publiczne;  

5) jeżeli zamawiający może stwierdzić, na podstawie wiarygodnych przesłanek, że wykonawca 

zawarł z innymi wykonawcami porozumienie mające na celu zakłócenie konkurencji,  

w szczególności jeżeli należąc do tej samej grupy kapitałowej w rozumieniu ustawy z dnia 16 

lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i konsumentów, złożyli odrębne oferty, oferty częściowe 

lub wnioski o do-puszczenie do udziału w postępowaniu, chyba że wykażą, że przygotowali te 

oferty lub wnioski niezależnie od siebie;  

6) jeżeli, w przypadkach, o których mowa w art. 85 ust. 1, doszło do zakłócenia konkurencji 

wynikającego z wcześniejszego zaangażowania tego wykonawcy lub podmiotu, który należy  

z wykonawcą do tej samej grupy kapitałowej w rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego 2007 r.  

o ochronie konkurencji i konsumentów, chyba że spowodowane tym zakłócenie konkurencji 

może być wyeliminowane w inny sposób niż przez wykluczenie wykonawcy z udziału w 

postępowaniu o udzielenie zamówienia.  
 

 

Oświadczam/-y również, że nie podlegam/-y wykluczeniu z postępowania na podstawie art. 109 ust. 1 

pkt. 4 p.z.p., zgodnie z którym Zamawiający wyklucza z postępowania o udzielenie zamówienia 

Wykonawcę w stosunku do którego otwarto likwidację, ogłoszono upadłość, którego aktywami 

zarządza likwidator lub sąd, zawarł układ z wierzycielami, którego działalność gospodarcza jest 

zawieszona albo znajduje się on w innej tego rodzaju sytuacji wynikającej z podobnej procedury 

przewidzianej w przepisach miejsca wszczęcia tej procedury;  
 

 

Ponadto oświadczam że należę/ nie należę do sektora małych i średnich przedsiębiorstw tj. 

jestem/podmiot który reprezentuję jest:* 

 mikroprzedsiębiorstwem, 

 małym przedsiębiorstwem, 

 średnim przedsiębiorstwem, 

 jednoosobowa działalnością gospodarczą,  

 osobą fizyczną nieprowadzącą działalności gospodarczej, 

 innym rodzajem przedsiębiorstwa. 

* niewłaściwe skreślić 

Zgodnie z zaleceniem Komisji z dnia 6 maja 2003 r. dotyczącym definicji mikroprzedsiębiorstw oraz małych i średnich przedsiębiorstw (Dz. U. L 
124 z 20.5.2003, s. 36):  

Mikroprzedsiębiorstwo: przedsiębiorstwo, które zatrudnia mniej niż 10 osób i którego roczny obrót lub roczna suma bilansowa nie przekracza 2 

milionów EUR; 

Małe przedsiębiorstwo: przedsiębiorstwo, które zatrudnia mniej niż 50 osób i którego roczny obrót lub roczna suma bilansowa nie przekracza 

10 milionów EUR;  

Średnie przedsiębiorstwo: przedsiębiorstwa, które nie są mikroprzedsiębiorstwami i małymi przedsiębiorstwami i które zatrudniają mniej niż 

250 osób i których roczny obrót nie przekracza 50 milionów EUR lub roczna suma bilansowa nie przekracza 43 milionów EUR  

 

…………….……., dnia ………….……. r.  

 

..………………………………………                                     ..……………………………………… 

(podpis) (podpis) 
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Oświadczam/-y, że zachodzą w stosunku do mnie podstawy wykluczenia z postępowania na podstawie 

art. …………. pzp (podać mającą zastosowanie podstawę wykluczenia spośród wymienionych w art. 108 

ust. 1 pkt 1,2,5 lub 6, art. 109 ust.1 pkt.4 p.z.p). Jednocześnie oświadczam, że w związku z ww. 

okolicznością, na podstawie art. 110 ust. 2 p.z.p. podjąłem następujące środki naprawcze:  

…………………………………………………………………………………………..…………………...

........……………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………….…………………

…………………………………………………………………………………………………………

……………………………. 

( wypełnić jeżeli dotyczy) 

 

 

…………….……., dnia ………….……. r.  

 

..………………………………………                                   ……………………………………………… 

(podpis)             (podpis) 

 

 

 

 

 

OŚWIADCZENIE DOTYCZĄCE PODANYCH INFORMACJI: 

Oświadczam/-y, że wszystkie informacje podane w powyższych oświadczeniach są aktualne  

i zgodne z prawdą oraz zostały przedstawione z pełną świadomością konsekwencji wprowadzenia 

zamawiającego w błąd przy przedstawianiu informacji. 

 

 

 

 

 
…………….……., dnia ………….……. r.  

 

..……………………………………                                                ……………………………………. 

(podpis) (podpis) 
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ZAŁĄCZNIK NR 2 DO OFERTY 

 

 

OŚWIADCZENIE W TRYBIE ART. 225 UST. 2 P.Z.P. 

 

 

Ja ( My ), podpisany/-i ( imię i nazwisko oraz stanowisko ) 

 

..................................................................................................................................................... 

 

..................................................................................................................................................... 

 

działając w imieniu i na rzecz  (nazwa /firma/ i adres wykonawcy)  

 

..................................................................................................................................................... 

 

..................................................................................................................................................... 

 

..................................................................................................................................................... 

 

Przystępując do postępowania na „Usługi promocji w Internecie...- 2 postępowanie” 

oświadczam/-y, iż wybór złożonej przeze mnie (nas) oferty: 

- nie będzie prowadzić do powstania u Zamawiającego obowiązku podatkowego 

(w szczególności na podstawie art. 5 ust 1 pkt 3 i 4 ustawy o podatku od towarów i usług),* 

- będzie prowadzić do powstania u Zamawiającego obowiązku podatkowego*: 

Lp. Zakres obowiązku podatkowego (należy 

wskazać nazwę (rodzaj) towaru lub usługi, 

których dostawa lub świadczenie będzie 

prowadzić do powstania obowiązku 

podatkowego u Zamawiającego) 

Wartość zamówienia 

bez kwoty podatku 

Stawka podatku, 

która będzie miała 

zastosowanie 

1.    

2.    

3.    

    

 
…………….……., dnia ………….……. r. 

 

 

………………………………………                                         ………….…………………. 
 (podpis) (podpis) 

 
* niepotrzebne skreślić 

 


